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 12/1403/ 25تاریخ پذیرش:                        1403/ 23/09تاریخ دریافت: 

 چکیده
  کنندهعیو توز کننده هیته  ی شامل مدل دوسطح کی هماهنگ در ی ریگ میتصمیک ساختار    ، پژوهش  نیدر ا

. تقاضا در ردیگیممورد بررسی قرار    تسهیم درآمد با استفاده از قراردادفیلم سازی    نیتأم رهیدر زنج

دارد.   ی بستگ  کنندهعیتوز  یابیو تلاش بازار  کننده هیته  ی اجتماع  تی مسئول  یها نهیمدل ارائه شده به هز

به  قیتحق  نیا دنبال  بازارسینما    ت یبل  متیق  ی سازنهیبه  تلاش  تصمیمات    یابی و سطح  به  مربوط  که 

  کننده هیتهکه مربوط به تصمیمات    یاجتماع  یهاتیحق پخش و سطح مسئول  متیو قاست    کنندهعیتوز

متغ باشدیماست،   سنار  یرهای.  دو  در  شده  ارائه  تصم  متمرکزریغ  یریگمیتصم  ی ویمدل    ی ریگمیو 

و سود    نیتأم  رهیزنج  یسود اعضا  نیو همچن  م یمتص  یرهایمتغ   ریشده و مقاد   یو بررس  زیهماهنگ آنال

  ی ریگمیمدل تصم  کیمنظور حرکت از  . بهشوندیم  لیتحل  نهیبه  یهای و استراتژ  سهیمقا  نیتأم  رهیکل زنج

 ، ی ابیبازار  نهیهز  میتسه  هیقرارداد مشارکت بر پا  ک یهماهنگ از    یریگمیتصم  مدل   به سمت   متمرکزر یغ

به   یزن یقدرت چان زانیدرآمد بر اساس م میالشرکه و تسهعنوان سهمبه یاجتماع یها تیمسئول نهیهز

است.   دهیمشارکت ببرند، ارائه گرد  نیلازم را از ا  یمندبهره  نمایس  ن یتأم  رهیزنج  یکه اعضا  یصورت

  0.285  می)در بازه تسه  تسهیمتحت قرارداد مشارکت    کنندهعیو توز  کنندههیکه سود ته  دهدینشان م  جینتا

قرارداد   م،یدر بازه خارج از نرخ تسه  ن،ی. همچنابدییبهبود م  متمرکزریغ  یریگمی(، نسبت به تصم0.795تا  

که در آن اعضای زنجیره    متمرکزریغ  یریگمیرا ندارد و تصم  یهماهنگ  ییتوانادرآمد    تسهیممشارکت  

 خواهد داشت.  ت یاولو ،کنندیم ی ریگمیتصم( به طور مستقل و انفرادی کنندهعیو توز  کنندههیته) نیتأم

  ت یمسئول  ،یابیتلاش بازار  نما،یس  نیتأم  رهیهماهنگ در زنج  یریگمی تصم  ،یسازلم یصنعت ف:  هاکلیدواژه

 هایباز یتئور ،یاجتماع
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 و بیان مسئله  مقدمه  -1
در جهان،   یو هنر  یفرهنگ  ع یصنا  نیترو فعال  نیتراز مهم  یکیبه عنوان    فیلم سازیصنعت  

 فا یا  یدر فرهنگ و هنر جهان  یمهم  اریو نقش بس  کندینفر را به خود جذب م  هاون یلیهر روزه م

و حساس وجود دارد که از ابتدا    دهیچیپ  نیتامرهیزنج  کیموفق،    لمی. اما پشت هر اثر فکندیم

مشغول به کار است.   لمیف  شی و نما  ع،یتوز  د، یتا تول  لمنامهیو نگارش ف  یپردازدهیانتها، از ا  ات

  ت یموفق  یبرا  یدیاز عوامل کل  یکی  فیلم سازی    نیتامرهیدر زنجمدل تصمیم گیری هماهنگ    .[1]

کمک  ها لمیف دیو تول تیفینه تنها به بهبود ک ی هماهنگمدل  نیاست. ا  لم یدر صنعت ف یداریو پا

ارزش   شیو افزا  دیجد  یتوسعه بازارها  ، یمال  یبازده  شیمنجر به افزا  تواندیبلکه م  کند،یم

به    نیتامرهیدر زنج  هماهنگ  گیری  مدل تصمیم  .[2]شودفیلم سازی    نیتامره یافزوده در زنج

 نیتامرهیمختلف در سراسر زنج  ی ندهایو فرآ  هاتیفعال  یسازو همگام  یسازکپارچه ی  ندیفرآ

و    دکنندگانیتا تول  هیمواد اول  کنندگانن یاز تام  رهیزنج  یکه همه اعضا  یااشاره دارد، به گونه

در    یهماهنگ  یکنند. هدف اصل  یرهمکا  گریکدیبتوانند به طور مؤثر و کارآمد با    کنندگانع یتوز

محصولات    تیفیک  یو ارتقا  لیسرعت تحو  شیافزا  ها، نهیکاهش هز  ،یی بهبود کارا  ن، یتامره یزنج

است خدمات  قراردادها    استفاده  .[3]و  روش   یکیاز  برا  یهااز  در    یهماهنگ  جادیا  یمهم 

س  نیتامره یزنج قرارداد،    نمایصنعت    نیتامرهی زنج  کیدر    یهماهنگ  زمیمکان  کیاست. 

 قایدق  ا ی  بایتا تقر  کند یفراهم م  نیتامرهیزنج  یاعضا  یرا برا  ییهااست که محرک  رمتمرکزیغ

 .[4]دارند  متمرکزریغ  نیتامرهینجها  زهمان طور رفتار کنند که  آن

تصمیم عنوان یک اکوسیستم پیچیده اقتصادی، نیازمند  به  فیلم سازیصنعت  به طور خلاصه،  

به  هماهنگگیری   مختلف،  ذینفعان  کننده( ویژهبین  )تهیه  کننده  برای توزیع  و تولید  کننده، 

عدم هماهنگی بهینه  . با این حال،زه اعضای زنجیره تامین استانگیافزایش  سازی درآمد و  بهینه

نقص   قراردادهای تسهیم درآمد، منجر به ویژه در نحوه استفاده ازکلیدی، به  عضوبین این دو  

در چرخه تولید   های مذاکره، و کاهش کارایی اقتصادیدر توزیع عادلانه سود، افزایش هزینه

می اکران  اینرو،  .شودتا  مکانیزم از  قراردادهاطراحی  در  انگیزشی  بین های  شده  منعقد  ی 

کننده را بهبود کننده و توزیعتواند همکاری بلندمدت بین تهیهمیاعضای زنجیره تامین سینما،  

 ت. در عمل کمتر تحلیل شده اس  ، موضوعی کهبخشد
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- مند رفتارهای فداکارانه و الگوهای شناختیژانر ایثار و شهادت به مطالعه نظامعلاوه بر این،  

 ایثار  ژانر  انتخاب  پردازد.اجتماعی ایران می-عاطفی مرتبط با ازخودگذشتگی در بستر تاریخی

 ملی،   هایارزش  انتقال   در  آن  بدیلبی  نقش  دلیل  این مقاله به  شهادت به عنوان مطالعه موردی  و

  حوزه می باشد.  همچنین  این  در  کیفی  آثار  نسبی  کمبود  آفرینی،الهام  ظرفیت  عاطفی،  عمیق  تأثیر

 اطلاعات   به  دسترسی  ایران،  اسلامی  انقلاب  شهید  بنیاد  با  کاری  ارتباط  بهباتوجه  نویسندگان

 مدل و نتایج حاصل از تحلیل داده ها   اعتبارسنجی  به  این   که  داشتند   نیز  را   ژانر  این  صحیح

 . کردمی  کمک  بسیار

است   نمایصنعت س  نیتأم  رهیزنج  تیریمد  یبرا  یمدل کاربرد  کیارائه    ق،یتحق  نیا  یاصل  هدف

متقابل به سود    یصنعت بتوانند با همکار  نیا  گرانیباز  ،یهماهنگ  زمیمکان  جادیا  قیکه از طر

ا برسند.  خود  انتظار  با  ن یمورد  دن  د یمدل  و   کینزد  یواقع  ی ایبه  جامع  بر  علاوه  و  بوده 

  جادیا  نیتأم  رهیزنج  یاعضا  نیلازم را در ب  زهینداشته باشد تا انگ  یادیز  یدگیچیپ،  بودنیعمل

 نما، یس  نیتأم  رهیدر زنج  یریگم یدر تصم  یمدل هماهنگ  کیشامل ارائه    قیتحق  یکند. اهداف اصل

حق پخش و    متیمحصول، ق  یابیسطح تلاش بازار  ت،یبل  یگذارمتیق  نهیبه  یاستراتژ  نییتع

و درآمد بر    نهیهز  میتسه  یقرارداد مشارکت بر مبنا  یو بررس  ،یجتماعا  یهاتیسطح مسئول

 ن یا  است.  نمایس  رهیو سود کل زنج  نیتأم  رهیزنج  یو سود اعضا  میتصم  یرهایمتغ  زانیم

کمک کند   نمایس  نیتأم  رهیدر زنج  یاست که بتواند به بهبود هماهنگ  یمدل  جادیبه دنبال ا  قیتحق

  یداریو پا  یسودآور  شیمختلف، به افزا  یهانهیدر زم  نهیبه  یهای استراتژ  نییتع  قیو از طر

  یرهایها بر متغآن   ری و تأث  تسهیم درآمدمشارکت    یقراردادها  یصنعت منجر شود. بررس  نیا

 است.   قیتحق  نیاهداف مهم ا  گریاز د  زین  نیتأم  رهیزنج  یاعضا  سودو    میتصم

  اتیمرور ادبدوم به  قسمتارائه خواهد شد. در    ریز  بیمقاله به ترت  یهافصل  ریادامه سا  در

  بخشانیموضوع، پا  اتیدر ادب  یقاتیتحق  یهاشکافت  لیو تحل  شودیموضوع مقاله پرداخته م

مفروضات    حیساختار مسئله، تشر  قیدق  فی و تعر  یسوم به معرف  قسمتفصل خواهد بود.    نیا

  ی معرف  یچهارم ابتدا مطالعه مورد  قسمتاختصاص دارد. در    یاضیر  یسازمدل  تاًیآن و نها

. ارائه شودیمربوط به آن، به حل مدل پرداخته م  یهاشده و سپس با استخراج و برآورد داد

 بخشآن در    یسازنهیو به  نمایس  نیتأم  رهیسود زنج  شیدر حوزه افزا  یتیریمد  یهالیتحل
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انجام در  پنجم  و  ن  بخشگرفته  جمع  زیششم  پ  یریگجهینت  ،یبندبه  ارائه   ی برا  یشنهاداتیو 

   د.شویپرداخته م  یآت  یقاتی تحق

 پیشینه تحقیق  -2
در زنجیره تامین مختلف بررسی و مرور    هماهنگ   تصمیم گیری  مدلکاربردهای  بخش    نیدر ا

سپس شکاف های تحقیقاتی و نوآوری های این تحقیق از جنبه های مختلف بحث و  .  می شود

با   نیتامرهیزنج  کی  یبه بررس  (2017)1و همکاران   ائو یژجمع بندی می شود. در این راستا،  

فروش  خرده  کیمحصولات را به    ( شرویپ)  کنندهنیتام  کیپرداخته اند که در آن    یمال  تیمحدود

 [ 5]بانک ندارد  یمال  نیبه تام  یدسترس  چیخود ه  نییپا  یرتبه اعتبار  لیکه به دل  فروشدیم(  رویپ)

 یهماهنگ  یرا برا  افتهیتوسعه  یهانامه،  نحوه استفاده از ضمانت  (2017)2و همکاران  یاک.  

باز   تیفیک  ماتیتصم از  استفاده  با  را  فروشگاه  برند  بررس  یمحصولات  کرده    یاستکلبرگ 

 یو بررس  (CSR)شرکت    یاجتماع   ت یاثرات مسئول  لی، به تحل)2017(3پاندا و همکاران .  [6]اند

  یسازنهیشیبا در نظر گرفتن دو حوزه ب  (CLSC)حلقه بسته    نی تامرهیزنج  ک یکانال در    یهماهنگ

 .[7]پردازندی محصول م  افتیباز  قیاز طر  یاجتماع  تیسود و مسئول

خرده فروش و    کی  نیب  یدوسطح  نیتامره یدرآمد در زنج  م یتسه  ری،  تاث)2018(4و چن  انگی

کننده و   دیتول نیانتشار کر  زانیم یساز نهیکردند که در آن بدنبال کم یکننده  را بررس دیتول

  نیتامرهیزنج  کی  (2018)5. سانگ و ژائو  [8]از اعضا پرداخته اند  کیدر آمد هر    یساز  ممیماکز

کرده    جادیا  متمرکزریدرآمد در حالات متمرکز و غ  یسبز با قرارداد به اشتراک گذار  یدو سطح

به   تواند یدرآمد م  یقرارداد به اشتراک گذار  ک یکه  که    دندیرس  جهینت  ن یبه ا  ت،یاند و در نها

 ی . ج[9]را بهبود بخشد  نیتامره یزنج  یکل  یطور موثر سطح سبز شدن محصولات و سودآور

را ،   باشدی فروش مخرده   کیکننده و    دیتول  کی  یکه دارا  نیتام ره یزنج  کی،  (2020)6و همکاران

  ی فروشعمده متیرا با ق دیتول  میتصم نیاستکلبرگ مورد مطالعه قرار داده و همچن یتحت باز

قرار   یو تجارت مورد  بررس تی درآمد تحت مقررات محدود یبه اشتراک گذار یو قراردادها

  ریبا سا  سهی)در مقا  یفردبا نوع منحصربه  نمایصنعت س  ،یمتماد   یهاسال  یبرا  .[10]اند  دهدا
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که به   کردیاستفاده م  نگید یاسلا  اسیبه نام قرارداد در مق  ، ی( از روش قرارداد عمودعیصنا

درصد( را به خود    70)معمولاً حدود    یشتریب  اری( سهم بسوی)استود  کنندهع یموجب آن توز

م در  [11].  دهدیاختصاص  قد  کی .  واندرو  یمیمقاله  توسط  همکاران   نیتر   (2005)  1و 

مجدد توسط    لیتکم  یبرا  یریگمیو تصم  یگذارمتیمطالعه ق  یبرا  دئویاجاره و  نیتامره یزنج

فروشگاه    کیو    کندیم  دیکه نوارها را تول  لمیف  یویاستود  کی  یعن ی  ره،یدو شرکت مستقل در زنج

 . [12]شده است.    یسازمدل  دهد، یاجاره م  انیشترکه نوارها را به م  دئویاجاره و

 لم یف  شیموثر نما  یهماهنگ  یبرا  یاطلاعات  ستم یس  کیدر تلاش است که    (2017)  2یداگرت  مقاله

 ی درآمد کهه تمام  میقرارداد تقس  ک یبه استفاد از    (2014)3. وندر  و همکاران  [13] ارائه دهد

  لمیصنعت ف  نیتامره یدر زنج  یهماهنگ  جادیرا درنظر گرفته است جهت ا  نیتامرهی زنج  یشرکا

ریزی عدد صحیح به ( با یک مدل برنامه2016پور و همکاران )حسن  .[14]پرداخته است  یساز

دوره  چند  و  محصولی  چند  هدفه،  چند  بسته  حلقه  تامین  زنجیره  مدل  یک  پرداخته  حل  ای 

( به کمک یک مدل ریاضی به بهینه سازی و ایجاد هماهنگی 2023. بندری و همکاران )[15]است

( به 2016. فخرآبادی و همکاران )[16]در یک زنجیره تامین خدمات بیمارستانی پرداخته اند  

  فروش، یک تولید کننده و یک تامینی تأمین سه سطحی شامل دو خرده بررسی یک زنجیره 

گذاری و موجودی، به صورت  کننده و هماهنگ کردن تصمیمات هر یک از اعضا در زمینه قیمت 

 (2018آبادی و همکاران)-. محمدی دولت[17]میپردازند.موثر و کارا، با استفاده از نظریه بازی  

در این مقاله،   میگیرند.سازی در نظر گرفته  عنوان یک مسئله بهینهبه  را   مسئله بورس گل و گیاه 

بین عرضه  استکلبرگ  رقابتی  مدل  و  دو  خریدار  بین  همچنین  و  خریدار  و  کننده محصولات 

ها مقدار سفارش بهینه، قیمت عمده فروشی  در این مدل  شود کهشرکت آماد طرف سوم ارائه می

و خرده فروشی، قیمت حمل بهینه توسط شرکت طرف سوم محاسبه میشود و در پایان یک 

 (2022)  4و همکاران   پوریمطالعه عل  .[18]مدل یکپارچه جهت دستیابی به بهینگی ارائه میگردد

و    یداده کاو  یهاکه از روش  کند یم  شنهاد یاشتراک درآمد را پ  ی هماهنگ  د یجد  زمیمکان  کی

بدتر   نیبهتر بررس  نیو  جهت  م  نیا  یروش  استفاده  مطالعات [19].  کندیموضوع  ادامه  در   .

 
1 Van der Veen, J.A. and V. Venugopal 
2 Dougherty, G 
3 van der Rhee, B., et al 

4 Alipour-Vaezi, M., A. Aghsami, and M. 

Rabbani 
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درآمد در قالب    میمتفاوت تحت قرارداد تسه  نیتامره یهماهنگ در زنج  یهاشده مدل  یبررس

 . شده است  یطبقه بند   ریجدول ز

 مختلف نیتأم رهیزنجمروری بر کاربرد مدل های تصمیم گیری هماهنگ در . 1جدول 
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[20 ]  2016  *    * *   *  *   --- 

[18 ] اهیوگگل  * * * * * * * * * * * * 2016   

[21 ]  2017 * *  *   *     *  --- 

[22 ]  تعمیرات  *   *    *  *  *  2017 

[23 ]  مخابرات   *   *   *    * * 2017 

[24 ]  2017  *  *  *    *   *  --- 

[7 ]  2017 * *  *  *    * *    --- 

[25 ]  مواد غذایی  *       * *   * * 2017 

[8 ]  لوازم الکترونیکی *  * *  *  *    * * 2018 

[9 ]  2018 * *  *  *    * *    --- 

[26 ]  فروش انلاین  * *   *  *  *  *  2018 

[27 ]  2018 * *   * *  *   * *   --- 

[28 ]  صنعت معدن        *     * * 2018 

[10 ]  صنعت مد   * *   *  * *   * * 2020 

[29 ]  2020  *   * *    * * *   --- 

[30 ]  2021 * *  *  *    * *  *  --- 

[16 ]  خدمات بیمارستان   * * * * * * * * * * * * 2023 

[31 ]  2023 * *  *  *  *  * *    --- 

[32 ]  2024 * *  *  *    * * *   --- 

[33 ]  تجارت الکترونیک  * *   *  * *   * * 2024 

[34 ]  2024 * * * *  *  *  * *    --- 
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 *  * *  *  *  *  * * مقاله حاضر
تامین  زنجیره

 سینما

تامین مورد بررسی قرار گرفت.  ی هماهنگی در زنجیره ادبیات موجود در زمینه  بخش،در این  

حدود سه دهه است که پژوهشگران در این حوزه فعالیت دارند؛ اما باوجود مقالات و تحقیقات  

تامین سینما مورداستفاده قرار گرفته  های هماهنگی به ندرت در رابطه با زنجیرهآکادمیک مدل

تامین  های هماهنگی در زنجیرهمقاله در زمینه مدل  50است. پس از مطالعه و بررسی بیش از  

تامین سینما بسیار های ریاضی در زنجیره مشاهده شد که کاربرد  مدل   2024تا    2005از سال  

تامین سینما با استفاده از هماهنگ در زنجیره  تصمیم گیرینادر است و کاربردی هم از مدل  

وعی که می تواند باعث بهبود عملکرد  قراردادها در ادبیات موضوع گزارش نشده است، موض

این زنجیره ارزش شود. همچنین به طور تخصصی به بهینه سازی همزمان متغیرهای تصمیم 

های مسئولیت اجتماعی تولید کننده، حق پخش، قیمت فروش بلیط و تلاش بازاریابی شامل هزینه

تامین سینما پرداخته نشده است، موضوعی که در این تحقیق به آن  توزیع کننده در زنجیره 

تامین برای بهینه سازی پرداخته می شود.  همچنین با توجه به تصادم بین اعضای زنجیره

تاثیر و در پی آن قیمت  تگیری در شرایطی که قیمت حق پخش بر قیمت بلیمتغیرها و تصمیم

موثر    تبلی نیز  تماشاچی  تعداد  تامینگیری  تصمیماست،  بر  زنجیره  ب  اعضای  توجه  ه با 

بازی شکل  متغیر یعنی شرایط مدل سازی در محیط  این  و  بود  یکدیگر خواهد  های تصمیم 

خو.اهد گرفت.  از اینرو، در این تحقیق، یک مدل دو سطحی تولید کننده )تهیه کننده( و توزیع  

مدل    پیرو استکلبرگ(-)مدل رهبر  هاتامین سینما با استفاده از تئوری بازی کننده در زنجیره

خواهد شد حل  ریاضی  دقیق  های  روش  از  استفاده  با  و  بررسی  سازی  با  که  موضوعی   ،

هزینهپژوهش  به  ارائه شده  مدل  در  تقاضا  نمی شود.   موجود مشاهده  های مسئولیت های 

و تلاش بازاریابی توزیع کننده در یک تابع خطی بستگی دارد.  مدل ارائه   تهیه کننده اجتماعی  

گیری هماهنگ آنالیز و بررسی شده متمرکز و تصمیمغیر  گیریشده در دو سناریوی تصمیم
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زنجیره  و همچنین سود اعضای  متغیرهای تصمیم  مقادیر  زنجیره و  تامین تامین و سود کل 

 .های بهینه تحلیل می شوندمقایسه و استراتژی 

 سازی تعریف مسئله و مدل  -3
 ( R)(  نماداری)س  کنندهع یتوز  کیو    (M)  کنندههیشامل ته  نمایس نیتأم  رهیزنج کی  تحقیق،  نیدر ا

ی و  سازمدلی است،  اجتماعی بازاریابی و سطح مسئولیت  هاتلاشکه در آن تقاضا وابسته به  

حق پخش   متی، ق(ϴ)  کنندههیته  یاجتماع  تیسطح مسئول  یمدل رو   نی. در اشودی مبررسی  

(W)  تیفروش بل  متیو ق  (P)  کنندهع یتوز  یابیو سطح تلاش بازار  (e)  میتصم  یهاریعنوان متغبه  

بر روی یکدیگر اثر دارند  نیتأم تصمیمات اعضای زنجیره  ی،ساز مدلدر این . شودیتمرکز م

  مت یآن ق  یو در پ  ریتأث  تیبل   متیبر ق  شودیممشخص    کنندههیتهکه توسط    حق پخش  متیق)

.  فیلم در نظر گرفته شده است، اثر دارد(   کنندهع یتوزکه بر تابع هدف    یبر تعداد تماشاچ  تیبل

خواهد بود   گریکدی  میتصم  یهاریبه متغباتوجه  گرانیباز  انیم   یریگمیتصم  ، یطیشرا  نیدر چن

ا مح  یسازمدل  طیشرا  ی عنی  نیو  ازا  های باز  تئوری  طیدر  گرفت.  خواهد    رو یپ  رون یشکل 

کننده   عیکننده و توز  هیته  ی مدل دو سطح  کی  ق، یتحق  نیدر ا  [ 35]  1و همکاران   وما  یسازمدل

 نه یبه دنبال به  قیتحق  نیشود، در ا  یارائه م  های باز  یبا استفاده از تئور  نمایس  نیتامره یدر زنج

حق پخش همراه با سطح   متیکننده و ق  عیتوز  یابیو سطح تلاش بازار  طیفروش بل  متیق  یساز

عموماً به صورت    نیتأم  هایره یدر زنج  های رگیمی. تصممیکننده هست  هیته  یاجتماع  یتهایمسئول

  نه یاز اعضا به طور مستقل اهداف خود را به  کیکه هر    یمعن  نیبه ا  شود؛یانجام م  رمتمرکزیغ

  ماتیساختار اتخاذ تصم  نی وجود دارد که در ا  و هماهنگ  متمرکز  یدر مقابل استراتژ  کنند،یم

بالا،  های نهیهز ل یاما عموماً به دل  ابد،ی شیافزا نیتأم رهیزنج  ی کل یاست که سوداور نحویبه

به   شود،یچالش شناخته م  کی  عنوانبه   یاستراتژ  نیبه ا  یابیشدن کارها و ... دست  یتخصص

و هماهنگ،    مرکزبه صورت مت  مات یاتخاذ تصم  برای  اعضا  کردن  متقاعد  منظورجهت به  نیهم

 تحت عنوان قراردادها ارائه شده است.  یزشیانگ  هایطرح 

و   متمرکزر ی غ یریگمیتصم یو یمدل ارائه شده در دو سنار یرها یمتغ، در این تحقیق، رونیازا

 ی سود اعضا  نیو همچن  میتصم  یرهایمتغ  ریشده و مقاد  یو بررس  زیهماهنگ آنال  یریگمیتصم

منظور  . به شوندیم  لیتحل  نهیبه  یهای و استراتژ  سهیمقا  نیتأم  رهیو سود کل زنج  نیتأم  رهیزنج

 
1 Ma, P., H. Wang, and J. Shang 
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از   تصم  کیحرکت  تصم  متمرکزریغ  یریگمیمدل  سمت  از    یریگمیبه  قرارداد   ک یهماهنگ 

عنوان  به  یاجتماع  یهاتیمسئول  نهیهز  ،یابیبازار  نهیهز  میتسه  هیبر پا  تسهیم درآمدمشارکت  

  ره یزنج  یکه اعضا  یبه صورت  یزن  یقدرت چان  زانیدرآمد بر اساس م  میالشرکه و تسهسهم

 (.1)شکل    است دهیگرد  ئهمشارکت ببرند، ارا  نیلازم را از ا یمندبهره  نمایس  نیتأم

 
 . شماتیک مدل مسئله 1شکل 

 

 . شودتعریف می 2جدول شماره  در ادامه، پارامترها و متغیرهای تصمیم مسئله در  
 

 مسئله  یفهرست پارامترها .2جدول 

𝑹 کننده ع یتوز 

𝑴 ( کنندههیته) دکنندهیتول 

𝑫  تابع خطی تقاضا 

𝒂  میزان ظرفیت بازار پایه 

𝒃 ضریب حساسیت متقاضیان به قیمت بلیت 

𝒑 ت یقیمت بل 

𝒄  (بازیگر، کارگردان، عوامل تولید و لجستیک و... )شدة یک بازدید میانگین بهای تمام 

𝒄𝟏 های نگهداری سالن سینما هزینه 

𝒄𝟐 های تهیه نسخ پخش هزینه 

𝑵 های در نظر گرفته شده تعداد سالن 

𝒆 کننده عیسطح تلاش بازاریابی توز 

𝜼 کنندهعیضریب هزینه تلاش بازاریابی توز 

𝒘 جهت حق پخش  کنندهنی به تأم کنندهعیمبلغ پرداختی توسط توز 

𝜫𝑪  تابع سود زنجیره در حالت متمرکز 
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𝜫𝑹
𝑾 در حالت بدون قرارداد   کنندهعیسود توز 

𝜫𝑴
𝑾 در حالت بدون قرارداد   کنندههیسود ته 

𝜫𝑴
𝒕 کننده در حالت قرارداد تعرفه دوبخشیسود تهیه 

𝜫𝑹
𝒕 در حالت قرارداد تعرفه دوبخشی  کنندهعیسود توز 

𝜫𝑴
𝒏 کننده تحت قرارداد مشارکت )تسهیم هزینه( سود تهیه 

𝜫𝑹
𝒏 کننده تحت قرارداد مشارکت )تسهیم هزینه( سود توزیع 

𝜫𝑫
𝒏  تحت قرارداد مشارکت )تسهیم هزینه(   نیتأم  رهیزنجسود کل 

𝒕  مقدار تعرفه ثابت پرداختی در حالت قرارداد تعرفه دوبخشی 

𝒒 های عرضه شده در کل دوره اکرانتعداد صندلی 

های  های مربوط به مسئولیت ، هزینهتیبه قیمت بل  وابستهیدر این مقاله تقاضا از یک تابع خط

نشان داده   کنندهعیهای تلاش بازاریابی توزو هزینه  کنندههیگرفته توسط ته اجتماعی صورت 

نظر مشودیم تابع در  این  توز  ردیگی.  در    تواند یم  کنندهعیکه  با صرف هزینه  تقاضا  روی 

مارکت افزایش دهد. به همین   ةیبگذارد تقاضا را از میزان ظرفیت پا  ریهای بازاریابی تأثتلاش

ته م  کنندههیطریق  تأثبه  تواندینیز  یک  در    رگذاریعنوان  هزینه  صرف  با  تقاضا  سطح  در 

ها به  های اجتماعی، سطح تقاضا را افزایش دهد. لازم به ذکر که هر دوی این هزینهمسئولیت

. از طرفی استقبال از بصورت مستقیم تاثیرگذار هستند  𝜆و    𝛾  یرگذاریترتیب با ضرایب تأث

فیلم موردنظر با افزایش میزان قیمت نهایی بلیت، کاهش میابد که ضریب تاثیرگذاری آن در 

های سینما بدست می آید که تعداد سالن  (2)نمایش داده میشود. در فرمول   𝑏میزان تقاضا با  

 های سالن سینما میباشد. حاصل تقسیم تعداد تقاضا برتعداد متوسط صندلی

(1) 𝐷 = 𝑎 − 𝑏𝑝 + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃 

(2) 𝑁 =
𝐷

𝑞
 

 بهعمل کرده و ابتدا باتوجه  1در مدل استکلبرگ  رهبرعنوان یک  به  کنندههیکه ته  میکنیفرض م

به  های اجتماعی و قیمت حق پخش را مشخص نموده و سپس باتوجهقرارداد سطح مسئولیت

های بازاریابی خود و همچنین قیمت نیز سطح تلاش  کننده ع ی، توزکنندههیاطلاعات دریافتی از ته

تمام تقاضا پوشش داده    .شودیو تقاضا در طول دوره مشخص م  دینمایبلیت را مشخص م

 
1 Stackelberg 
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تنها تقاضای بازار داخل موردمطالعه    .شودیهزینه هدررفت تقاضا لحاظ نم  گونهچ یو ه  شودیم

 شود یفروش فیلم در نظر گرفته م  ةیبرابر میزان تقاضای پا  aمقدار    (1)در رابطة   .ردیگی قرار م

 میلیون نفر(.   2.5درصد جمعیت کشور )  3که برابر است با  

 متمرکزتصمیم گیری مدل  -3-1

و مقدار    پردازدیسود کل زنجیره م  یسازنهیشیواحد به ب  رندهیگم یدر این وضعیت یک تصم

معین های بازاریابی را  های اجتماعی و سطح تلاشهای مسئولیتبهینه قیمت بلیت، سطح تلاش

 : شودیصورت تعریف م تابع سود زنجیره در حالت متمرکز به به   .کندیم

و بدست آوردن مشتق اول این رابطه برحسب   (3)  رابطهدر    (1)و    (2)با جایگذاری روابط  

𝑝, 𝑒, 𝜃   و قرار دادن آنها برابر با صفر و همچنین قراردادن𝑐′ = 𝑐 +
𝑐1+𝑐2

𝑞
 :داریم     

(4)  
𝜕𝛱𝑐

𝜕𝑝
= 𝑎 − 2𝑏𝑝 + 𝑏𝑐′ + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃 = 0 

(5)  
𝜕𝛱𝑐

𝜕𝑒
= (𝑝 − 𝑐′)𝛾 − 𝜂𝑒 = 0 

(6)  
∂Π𝑐

∂𝜃
= (𝑝 − 𝑐′)𝜆 − 𝜃𝜉 = 0 

,𝑝مقادیر  به ازای تمام    Π𝑐 لازم به ذکر است که ماتریس هسین تابع   𝑒  و 𝜃  صورتی که    در𝜂 و 𝜉  

2𝑏𝜂شروط   − 𝛾2 > 2𝑏𝜂𝜉و    0 − 𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂 >   (6)الی    (4)را برقرار کنند. با حل روابط     0

 داریم:

(7)  𝑝𝑐 =
(𝑎 + 𝑏𝑐′)𝜂𝜉 − (𝛾2𝜉 + 𝜆2𝜂)𝑐′

2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
 

(8)  𝑒𝑐 =
𝛾𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)

2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
 

(9)  𝜃𝑐 =
𝛾𝜂(𝑎 − 𝑏𝑐′)

2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
 

(3)  
𝛱𝐶 = (𝑝 − 𝑐)𝐷 − (𝑐1 + 𝑐2)𝑁 − 𝜂

𝑒2

2
− 𝜉

𝜃2

2
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(10)  𝛱𝑐
∗ =

𝜂𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)2

2(2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂)
 

 غیرمتمرکز تصمیم گیریمدل  -3-2
، تصمیمات خود را به طور مستقل و  نیتأم، اعضای زنجیره  رمتمرکزیغی  ریگمیتصمدر مدل  

نوع    رندیگیمانفرادی   این  در  را  ریگمیتصمو  خود  تنها سود  تصمیمات    بهباتوجه ی،  سطح 

مدل در  ندارند.     نیتأمدیگر زنجیره    رندگانیگمیتصمو توجهی به سود    کنند یمی  سازنهیبه

عنوان حق پخش که مبلغی را به  کننده هیته  ،)تنها با پرداخت حق پخش(  رمتمرکزیغی  ریگمیتصم

تا به  کندیپیشنهاد م کنندهعیرا به توز باشدیهای وی برای تولید فیلم مبیشتر از میزان هزینه

یابد. سپس توز باتوجه   کنندهع یسود دست  های خود و مبلغ پرداختی برای حق  به هزینهنیز 

. در این حالت سود زنجیره کاهش میابد چرا که تضاد پردازدیپخش، تعیین قیمت بلیت سینما م

م تقاضا  کاهش  و  بلیت  قیمت  افزایش  باعث  اعضا،  توز.  گرددیمنافع  سود  و   کننده عیتابع 

 : شودی صورت زیر تعریف مدر این حالت به  کنندههیته

(11)  𝛱𝑅
𝑤 = (𝑝 − 𝑤)𝐷 − (𝑐1 + 𝑐2)𝑁 − 𝜂

𝑒2

2
 

(12)  𝛱𝑀
𝑤 = (𝑤 − 𝑐)𝐷 − 𝜉

𝜃2

2
 

و پرداخت    سینما  شامل درامد توزیع کننده از طریق فروش بلیت  (11)  کنندهع یتابع سود توز

از سالنهزینه و نگهداری  تهیه نسخ  و همچنین هزینههای حق پخش،  های تلاش های سینما 

کننده   تولید  سود  تابع  میشود.  و    (12)بازاریابی  شده  فروخته  پخش  حق  درامد  شامل  نیز 

های لجستیک و گروه های پرداختی بابت دستمزد بازیگران و کارگردان و همچنین هزینههزینه

  ( 12)با گرفتن مشتق اول رابطه    د.دهای اجتماعی میگرهای مسئولیتهای تلاشتولید و هزینه 

′𝑤و قرار دادن آنها برابر با صفر و همینطور قراردادن   eو    pبرحسب   = 𝑤 +
𝑐1+𝑐2

𝑞
خواهیم    

 :داشت
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(13)  
𝜕𝛱𝑅

𝑤

𝜕𝑝
= 𝑎 − 2𝑏𝑝 + 𝑏𝑤′ + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃 = 0 

(14)  𝜕𝛱𝑅
𝑤

𝜕𝑒
= 𝛾(𝑝 − 𝑤′) − 𝜂𝑒 = 0 

(15)  𝐻(𝑝, 𝑒) = [
−2𝑏 𝛾

𝛾 −𝜂
] 

(16)  𝑝∗𝑤 =
(𝑎 + 𝜆𝜃)𝜂 + (𝑏𝛾 − 𝛾2)𝑤′

2𝑏𝜂 − 𝛾2   

(17)   𝑒
∗𝑤

=
𝛾(𝑎−𝑏𝑤′+𝜆𝜃)

2𝑏𝜂−𝛾2   

 به ترتیب داریم:   (12)و    (1)در روابط    (17)و    (16) با جایگذاری روابط  

(18)  𝐷(𝑤, 𝑒)𝑤 =
𝑏𝜂(𝑎 + 𝜆𝜃 − 𝑏𝑤′)

2𝑏𝜂 − 𝛾2  

(19)  𝛱𝑀
𝑤 =

𝑏𝜂(𝑤′ − 𝑐′)(𝑎 + 𝜆𝜃 − 𝑏𝑤′)

2𝑏𝜂 − 𝛾2 −
𝜉𝜃2

2
 

 قرار دادن آن برابر با صفر داریم:  و𝜃و  ’wبر حسب    (19)حال با گرفتن مشتق اول رابطه  
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(20)  
𝜕𝛱𝑀

𝑤

𝜕𝑤′
=

𝑏𝜂

2𝑏𝜂 − 𝛾2 (𝑎 − 𝜆𝜃 − 2𝑏𝑤′ + 𝑏𝑐′) = 0 

(21)  
𝜕𝛱𝑀

𝑤

𝜕𝜃
=

𝑏𝜆𝜂(𝑤′ − 𝑐′)

2𝑏𝜂 − 𝛾2
= 0 

(22)  𝑤′∗𝑤 =
𝑎 + 𝜆𝜃 + 𝑏𝑐′

2𝑏
=

(2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉)(𝑎 − 𝑏𝑐′)

𝑏(4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂)
+ 𝑐′ 

(23)  𝜃∗𝑤 =
𝜆𝜂(𝑎 − 𝑏𝑐′)

4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
 

 هماهنگ تحت قرارداد تعرفه دوبخشیتصمیم گیری مدل  -3-3

)در این تحقیق، هزینه حق پخش( یک   یفروشدر این قرارداد که معمولاً به همراه قیمت عمده

  ی فروشکه این مبلغ عموماً به کاهش قیمت عمده  شودیمقدار ثابت نیز به بالادست پرداخت م

 ( t). تولیدکننده این کاهش قیمت را در ازای دریافت مبلغ ثابت  شودیدر ادبیات تحقیق منجر م

 کننده ع یتوز  کهی . درصورتم یکنیتعریف م  (w,t)های  . ما این قرارداد را با پارامترکندیاعمال م

n  با:    شودیواحد تقاضا داشته باشد، مقدار مبلغ پرداختی وی به تولیدکننده برابر م𝑤. 𝑛 + 𝑡  

[35] . 

 : شودیصورت زیر تعریف متحت قرارداد تعرفه دوبخشی به   کننده ع یتابع سود توز

(24)  𝛱𝑅
𝑡 = (𝑝 − 𝑤)𝐷 − (𝑐1 + 𝑐2)𝑁 − 𝜂

𝑒2

2
− 𝑡 

(25)  𝛱𝑀
𝑡 = (𝑤 − 𝑐)𝐷 − 𝜉

𝜃2

2
+ 𝑡 

، مقدار  شودیمشخص م  نیتأم   رهیاعضای زنج  یزندر این قرارداد بر اساس قدرت چانه  tمقدار  

t  بیشتر   دکنندهیتول  یزندارد و هرچه قدرت چانه  دکنندهیتول  یزنرابطه مستقیم باقدرت چانه

غیرمتمرکز اثبات    نیتأم  رهیبیشتر خواهد بود. روابط این حالت همانند بخش زنج  tباشد، مقدار  

 .  شوندیم
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(26)  𝑤′∗𝑡 =
𝑎 + 𝜆𝜃 + 𝑏𝑐′

2𝑏
=

(2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉)(𝑎 − 𝑏𝑐′)

𝑏(4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂)
+ 𝑐′ 

(27)  𝜃∗𝑡 =
𝜆𝜂(𝑎 − 𝑏𝑐′)

4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
 

)که با توجه به نوع روابط، برای تابع    (17)و    (16)در روابط    (27)و    (26)با جاگذاری روابط  

 :تحت قرارداد تعرفه دوبخشی نیز مشابه است( داریم

 داریم :  (18)و    (25)و    (24)در روابط    (29)الی    (26)با جایگذاری روابط  

(30)  𝛱𝑅
∗𝑡 =

𝜂𝜉2(2𝑏𝜂 − 𝛾2)(𝑎 − 𝑏𝑐′)2

2(4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂)2 − 𝑡 

(31)  𝛱𝑀
∗𝑡 =

𝜂𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)2

2(4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂)
+ 𝑡 

(32)  𝐷∗𝑡 =
𝜂𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)

4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
 

(33)   𝛱∗𝑡 = 𝛱𝑅
∗𝑡 + 𝛱𝑀

∗𝑡 =
𝜂𝜉(6𝑏𝜂𝜉−3𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)(𝑎−𝑏𝑐)2

2(4𝑏𝜂𝜉−2𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)2
 

به اینکه برای برقراری قرارداد و پذیرش آن توسط اعضای زنجیره باید روابط زیر  باتوجه 

 برقرار باشد:

(34)  𝛱𝑀
𝑤൫𝑤′∗𝑤

, 𝜃∗𝑤൯ ≤ 𝛱𝑀
𝑡൫𝑤′∗𝑡

, 𝜃∗𝑡൯ 

(35)  𝛱𝑅
𝑤(𝑝∗𝑤, 𝑒∗𝑤) ≤ 𝛱𝑅

𝑡(𝑝∗𝑡, 𝑒∗𝑡) 

𝑡بدست می آید که باید    (35)و    (34)که با حل روابط   = باشد، که این مقدار به ما ثابت میکند    0

که این مدل در هماهنگ سازی زنجیره ما، کارایی ندارد و به بهینه سازی آن کمکی نمیکند.به 

زنجیره  در  دوبخشی  تعرفه  هماهنگ  مدل  دقیقتر  سازی طور  هماهنگ  به  قادر  سینما  تامین 

(28)  𝑝∗𝑡 =
𝜂𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)

4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
+ 𝑤′∗𝑡 

(29)  𝑒∗𝑡 =
𝛾𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)

4𝑏𝜂𝜉 − 2𝛾2𝜉 − 𝜆2𝜂
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زنجیره نمیاعضای  به تامین  رسیدن  جهت  دیگری  قرارداد  تا  است  نیاز  بنابراین  باشد. 

 تصمیمگیری هماهنگ بین اعضا ارائه شود، 

 ( هزینه درآمد و تسهیم)مشارکت مدنی تحت قرارداد   تصمیم گیری هماهنگمدل  -3-4

به بهینه نبودن قرارداد تعرفه دوبخشی که در بخش قبل به آن اشاره شد. در این بخش باتوجه 

تا به حالت بهینه   شودیهزینه نیز استفاده مدرآمد و  علاوه بر قرارداد مذکور، از قرارداد تقسیم  

تقسیم هزینه مشارکت مدنی  رارداد  قدست یابیم.    نیتأم  رهیسود اعضای زنجیره و سود کل زنج

 کننده هی. در این مدل تهشوندیهای یکدیگر سهیم مکه اعضا، در هزینه  کند یبه این حالت عمل م

های بازاریابی  سهیم میشود و کسری از هزینه  𝛽1با پارامتر    کنندهعیهای بازاریابی توزدر هزینه 

1توزیع کننده را پرداخت میکند در حالی که توزیع کننده به میزان   − 𝛽1    .درصد را میپردازد

تهیه های اجتماعی  های مسئولیتدرصد از هزینه   𝛽2به همین صورت، توزیع کننده نیز به مقدار  

1کننده به میزان  تهیه  کننده را میپردازد، در حالی که   − 𝛽2    درصد را میپردازد. در این مدل

تامین و هزینه به صورت بصورت منصفانه تقسیم میشود. اگر فرض  جدید، تمام سود زنجیره 

′𝑤کننده در این مدل برابر  تهیه کنیم که قیمت حق پخش  = 𝛽3𝑝 + (1 − 𝛽3)𝑐′   است، انگاه

 کننده به صورت زیر محاسبه میشود:تهیه  تابع سود توزیع کننده و  

(36)  
𝛱𝑅

𝑛(𝑝, 𝑒) = (𝑝 − 𝑤′)(𝑎 − 𝑏𝑝 + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃) −
𝛽1𝜂𝑒2

2
−

𝛽2𝜉𝜃2

2

= (1 − 𝛽3)(𝑝 − 𝑐′)(𝑎 − 𝑏𝑝 + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃) −
𝛽1𝜂𝑒2

2
−

𝛽2𝜉𝜃2

2
 

(37)  
𝛱𝑀

𝑛(𝑤, 𝜃) = (𝑤′ − 𝑐′)(𝑎 − 𝑏𝑝 + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃) −
(1 − 𝛽1)𝜂𝑒2

2
−

(1 − 𝛽2)𝜉𝜃2

2

= 𝛽3(𝑝 − 𝑐′)(𝑎 − 𝑏𝑝 + 𝛾𝑒 + 𝜆𝜃) −
(1 − 𝛽1)𝜂𝑒2

2
−

(1 − 𝛽2)𝜉𝜃2

2
 

 داریم:  (36)با استفاده از رابطة  

(38)  𝑝∗ =
𝛽1𝜂(𝑎 + 𝜆𝜃 − 𝑏𝑐′)

2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)
+ 𝑐′ 

(39)  𝑒∗ =
𝛾(1 − 𝛽3)(𝑎 + 𝜆𝜃 − 𝑏𝑐′)

2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)
 

 داریم:   (37)ی  در رابطه  (39)و    (38)با جایگذاری روابط  
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(40)  𝛱𝑀(𝜃) =
[2𝛽3𝑏𝛽1

2𝜂2 − (1 − 𝛽1)𝛾2𝜂(1 − 𝛽3)2]. (𝑎 + 𝜆𝜃 − 𝑏𝑐′)2

2[2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)]2
−

(1 − 𝛽2)𝜉𝜃2

2
 

های ، به میزان بهینه تلاش  ( 39)و    (38)و جایگذاری آن در روابط    (40)ی  با استفاده از رابطه

 های اجتماعی دست میابیم. پس داریم:مسئولیت

(41)  𝜃∗𝑛 =
𝜆(𝑎 − 𝑏𝑐′)[2𝛽3𝑏𝛽1

2𝜂2 − (1 − 𝛽1)𝛾2𝜂(1 − 𝛽3)2]

(1 − 𝛽2)𝜉[2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)]2 − 𝜆2[2𝛽3𝑏𝛽1
2𝜂2

−(1 − 𝛽1)𝛾2𝜂(1 − 𝛽3)2]

 

(42)  𝑝∗𝑛 =
𝛽1(1 − 𝛽2)𝜂𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)[2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)]

(1 − 𝛽2)𝜉[2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)]2 −

𝜆2[2𝛽3𝑏𝛽1
2𝜂2 − (1 − 𝛽1)𝛾2𝜂(1 − 𝛽3)2]

+ 𝑐′ 

(43)  𝑒∗𝑛 =
(1 − 𝛽3)(1 − 𝛽2)𝛾𝜉(𝑎 − 𝑏𝑐′)[2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)]

(1 − 𝛽2)𝜉[2𝑏𝛽1𝜂 − 𝛾2(1 − 𝛽3)]2 −

𝜆2[2𝛽3𝑏𝛽1
2𝜂2 − (1 − 𝛽1)𝛾2𝜂(1 − 𝛽3)2]

 

θ∗nمتوجه میشویم که    (8) ،  (7)،  (9)به ترتیب با روابط    (43) و  (42)،  (41)با مقایسه ی روابط   =

θc     وp∗n = pc     وe∗n = ec    میباشد اگر که در نظر بگیریم کهβ3 = 1 − β1    وβ2 = β1.   پس از

𝛽2و    (43)تا    (41)جایگذاری روابط   = 𝛽1   و𝛽3 = 1 − 𝛽1    داریم :  (37)و    (36)در روابط 

 Π𝑅
∗𝑛 = (1 − 𝛽3). (

(𝑎−𝑏𝑐′)2𝜂𝜉

2(2𝑏𝜂𝜉−𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)
) = (1 − 𝛽3)Πc

∗ و   Π𝑀
∗𝑛 = 𝛽3Πc

∗ و    Π𝐷
∗𝑛 = Π𝑀

∗𝑛 + Π𝑅
∗𝑛 = Π𝐶

∗ . 

م ارائه شده  دوبخشی  تعرفه  و  هزینه  تسهیم  هماهنگی  زنجیره  به  تواندیمدل  مؤثر  صورت 

تحت این قرارداد به ترتیب برابر است   کنندههیو ته  کننده ع یموردنظر را هماهنگ کند که سود توز

 با:

  Π𝑅
∗ = (1 − 𝛽3)Πc

Π𝑀و    ∗
∗ = 𝛽3Πc

به شرطی که     ∗ 𝛽3 = 1 − 𝛽1 و    𝛽2 = 𝛽1  و .𝛽1, 𝛽2, 𝛽3 ∈ [0,1].  

شود که سود بیشتری را نسبت به حالت مدل هماهنگی تنها در حالتی توسط اعضا پذیرفته می

آنها برساند. در صورتی که   به  قرارداد  Π𝑅غیرمتمرکز بدون 
∗𝑛 − Π𝑅

𝑡∗ ≥  Π𝑀و   0
𝑛∗ − Π𝑀

𝑡∗ ≥ 0 

باشد، اعضا این حالت هماهنگی را خواهند پذیرفت. با توجه به روابط ذکر شده و همچنین دو  

 𝛽3های ذکر شده برقرار باشند  به نتیجه میرسیم که اگر بخواهیم نامساوی(31)و    (30)ی  رابطه

(2𝑏𝜂𝜉−𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)باید در نامساوی مقابل صدق کند:  

(4𝑏𝜂𝜉−2𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)
≤ 𝛽3 ≤ 1 − (2𝑏𝜂𝜉 − 𝛾2𝜉)

(2𝑏𝜂𝜉−𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)

(4𝑏𝜂𝜉−2𝛾2𝜉−𝜆2𝜂)2 .  
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ذکر است که اعضای زنجیره به پذیرش این قرارداد متمایل میشوند، اگر و تنها اگر که   شایان

 .[35]این شرط برقرار باشد

 هامطالعه موردی و یافته -4
شهادت بهره گرفته شده   و  ثاریدر حوزه ا  نما یصنعت س  یها بهتر مدل از داده  حیتشر  یبرا

 6که مجموعاً    1403تا خرداد    1401اکران شده اسفند    یهالمیکل ف  یهامنظور داده  نیبد  .است

وزارت ارشاد،   یینمایها از سازمان سقرار گرفته. داده  یاست. مورد بررس  شدهی آور جمع  لمیف

 ( 6-3)جداول  است.    شدهی آورجمع  یفاراب  یینمایس ادی و بن  دیشه  ادیبن  ج،مؤسسه او

 ( ریال)لمیف دیتول ی هانهیهز. 3جدول 

 هزینه تولید     فیلم نامهمربوط به  یهانهیجز هزهزینه تولید به فیلم

A 000،000،000،200  000،000،000،150  

B 000،000،000،180  000،000،000،120  

C 000،000،000،170  000،000،000،50  

D 000،000،000،180  000،000،000،100  

E 000،000،000،120  000،000،000،30  

F 000،000،000،500  000،000،000،700  

 نما یاز سالن س ینگهدار ی هانهیهز .4جدول 

 صندلی(  175)سینما با  مبلغ ماهانه ریال  ها ینهعنوان هز

 600000000 پرسنلی

 1487500 نگهداری تجهیزات 

 150000000 جاری 

 751487500 جمع

 ها لمیآمار فروش ف .5جدول 

 روز نمایش یت متوسط قیمت بل یتبلفروش  تعداد صندلی عرضه شده  سانس نمایش تعداد سینما  فروش )میلیون ریال( نام فیلم

A 100،250 337 11،506 2،013،510 241،599 437،806 90 

B 42،807 317 7،129 1،247،575 137،519 315،684 - 

C 5،119 115 1،047 183،225 12،162 422،158 63 

D 6،090 89 1،140 199،500 132،533 479،784 62 

E 55،491 440 7،810 1،366،750 106،367 510،784 85 

F 108،264 599 9،068 1،586،900 254،971 478،500 80 
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 مسئله  یپارامترها یاستفاده شده برا ریمقاد .6جدول 

 ′𝒂 𝒃 𝜸 𝝀 𝜼 𝝃 𝒄𝟏 𝒄𝟐 𝑪 𝒒 𝑪 فیلم

A 

0
0

0
،

5
0

0
،

2
 

1.0 0.5 1.5 0.2 5.0 
0

0
0

،
0

0
0

،
7

0
0

 

0
0

0
،

0
0

0
،

5
 

0
0

0
،

8
2

7
 

 0
0

0
،

6
3

 

1
9

0
،

8
3

8
 

B 

0
0

0
،

3
0

8
،

1
 

3
0

0
،

4
8

 

5
9

6
،

3
2

2
،

1
 

(، eهای بازاریابی )(، سطح تلاشp)  بلیت در این مرحله مقدار متغیرهای تصمیم شامل قیمت  

همراه با توابع سود آنها که (  ϴهای اجتماعی )های مسئولیت( و سطح تلاشw)  حق پخشقیمت  

گیری  در حالت تصمیم(Π𝐷) تامینو کل زنجیره(Π𝑀)تهیه کننده  ،  (Π𝑅)  کننده ع یشامل سود توز

 متمرکز و هماهنگ تحت دو قرارداد تعرفه دوبخشی و تسهیم درامد محاسبه میشود. متمرکز غیر 

  دوبخشی و تحت قرارداد متمرکزریغ یریگمی توابع سود در حالت تصم .7جدول 

 𝒘′ 𝒘 𝜽 𝒆 𝒑 𝜫𝑹 𝜫𝑴 𝜫𝑫 رویکرد  فیلم

A 

متمرکز غیر  2.02 2.01 0.47 3.9 7.65 323،939  052،315،1  375،254،2  

323،939 3.60 3.9 0.47 2.01 2.02 هماهنگ  052،315،1  375،254،2  

684،602،4 - - 6.30 13.8 0.55 - - متمرکز  

B 

متمرکز غیر  2.16 2.14 0.33 2.8 7.61 523،471  133،660  656،131،1  

523،471 3.28 2.8 0.33 2.14 2.16 هماهنگ  523،471  523،471  

465،310،2 - - 5.24 9.8 0.39 - - متمرکز  

این موضوع درک می7های جدول  به دادهباتوجه  توانایی  ،  قرارداد تعرفه دوبخشی  شود که 

تامین را ندارد. یعنی قرارداد تعرفه دوبخشی سود هیچ یک از  هماهنگی بین اعضای زنجیره

است. بنابراین   tدهد. در حالی که سود تهیه کننده مستقل از مقدار  اعضا را تحت تاثیر قرار نمی

تواند بهبود ببخشد، پس نیاز است تا این قرارداد دوطرفه نیست و فقط یک عضو زنجیره را می

لازم     شود ارائه شود.قرارداد دیگری که در ادامه با عنوان قرارداد مشارکت مدنی معرفی می

های بازاریابی توزیع کننده با کننده در هزینههیه  به ذکر است برای قرارداد مشارکت مدنی، ت

های بازاریابی توزیع کننده را پرداخت میکند در سهیم میشود و کسری از هزینه  𝛽1پارامتر  
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1حالی که توزیع کننده به میزان   − 𝛽1    درصد را میپردازد. به همین صورت، توزیع کننده نیز به

هیه کننده را میپردازد، در حالی که تهیه های اجتماعی تهای مسئولیتدرصد از هزینه 𝛽2مقدار 

1کننده به میزان   − 𝛽2  تامین و هزینه  درصد را میپردازد. در این مدل جدید، تمام سود زنجیره

کننده در هیه به صورت بصورت منصفانه تقسیم میشود. اگر فرض کنیم که قیمت حق پخش ت

′𝑤این مدل برابر   = 𝛽3𝑝 + (1 − 𝛽3)𝑐′   .با در نظر گرفتن پارامترهای    8جدول شماره  در    است

کننده تامین )تهیهتامین و سود اعضای زنجیرهاولیه،مقادیر متغیرهای تصمیم و سود کل زنجیره

،   𝛽3شود. در حل این مدل سناریوهای مختلف با مقادیر مختلف کننده( نمایش داده میو توزیع 

در بازه قابل قبول تعریف شده است. مقدار سود هریک از اعضا و همچنین نحوه تغییرات حق 

 (. 3و    2)نمودار    شود  پخش در سناریوهای مختلف نمایش داده می

 شده  ف یتعر یوهایتحت سنارتسهیم درآمد مدل هماهنگ  یبدست آمده برا ریمقاد .8جدول 

فیلم
 

𝜷𝟏 𝜷𝟐 𝜷𝟑 𝒘′ 𝜽 𝒆 𝒑 𝜫𝑹 سناریو
∗𝒏 𝜫𝑴

∗𝒏 𝚷𝑫
∗𝒏 𝜫𝑹

∗𝒘
 𝜫𝑴

∗𝒘
 𝜫𝒄

∗ 

A 

1 0.714 0.714 0.286 2.4 

1.6 13.8 6.3 

3،286،316 1،316،367 

4
،6

0
2

،6
8

4
 

9
3

9
،3

2
3

 1
،3

1
5

،0
5

2
 

4
،6

0
2

،6
8

4
 

2 0.7 0.7 0.3 2.5 3،221،879 1،380،805 

3 0.6 0.6 0.4 3 2،761،610 1،841،073 

4 0.5 0.5 0.5 3.6 2،301،342 1،841،073 

5 0.4 0.4 0.6 4.1 1،841،073 2،301،342 

6 0.3 0.3 0.7 4.7 1،380،805 3،221،879 

7 0.286 0.286 0.714 4.8 1،316،367 3،286،316 

B 

1 0.714 0.714 0.286 2.4 

1.1 9.8 5.2 

1،649،672 660،793 

2
،3

1
0

،4
6

5
 

4
7

1
،5

2
3

 

6
5

0
،1

3
3

 2
،3

1
0

،4
6

5
 

2 0.7 0.7 0.3 2.5 1،617،326 693،139 

3 0.6 0.6 0.4 2.8 1،386،279 924،186 

4 0.5 0.5 0.5 3.2 1،155،232 1،155،232 

5 0.4 0.4 0.6 3.6 924،186 1،386،279 

6 0.3 0.3 0.7 4 693،139 1،617،326 

7 0.286 0.286 0.714 4.1 660،793 1،649،672 
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 یریگمیمختلف تصم طیتحت شرا  A لم یف یسودده  تیوضع . 2نمودار 

 
 گیری تحت شرایط مختلف تصمیم Bوضعیت سوددهی فیلم  .3نمودار 

قرارداد ارائه شده  0.795تا   0.285در بازه  𝛽3شود  بالا مشاهده می هایهمانطور که در شکل 

کننده را دارد. یعنی در بازه ارائه مشارکت مدنی امکان هماهنگی بین هم تهیه کننده و هم توزیع

گیری  تامین تحت قرارداد مشارکت مدنی از حالت تصمیمسود هر دو عضو زنجیره   𝛽3شده   

تامین انگیزه کافی برای شرکت در این قرارداد شود یعنی اعضای زنجیرهغیرمتمرکز بیشتر می

تامین در حالت هماهنگ با قرارداد مشارکت مدنی )نماد( از را دارند. همچنین سود کل زنجیره

دهد که سود باشد و این نشان میمتمرکز )نماد( بیشتر می تامین در حالت غیرسود کل زنجیره 

  𝛽3یابد. لازم به ذکر است  تامین افزایش میتامین نیز علاوه بر سود اعضای زنجیره زنجیره 

بخشد بنابراین اعضا در این بازه تامین را بهبود نمیخارج از محدوده سود اعضای زنجیره 

 . علاقمندند که تصمیمات انفرادی و مستقل بگیرند

های مدیریتی از  برای اینکه حساسیت مدل نسبت به تغییرات پارامترها ارزیابی شود و دیدگاه

های های ارائه شده نسبت به ورودی استخراج شود نیاز است تا خروجی مدل  نیتأم  رهیاین زنج

η   وξ    .بررسی شودη   وξ    بازاریابی و ضریب هزینه پارامتر ضریب هزینه  دو  به ترتیب 
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از مسئولیت اعم  مختلف  تبلیغات  واقعی  شرایط  در  که  است  واضح  پر  است.  اجتماعی  های 

بازاریابی را   یهانهیبیلبوردها، تیزرهای تلویزیونی، تبلیغات اینترنتی و... با ضرایب متفاوت، هز

های مختلف تولید اعم از های حوزه ایثار شهادت با گونهکنند. همچنین در تولید فیلمتحمیل می

ضرایب    ها گونهنیجنگی، خانوادگی، اجتماعی و کمدی و... مواجه هستیم که تولید هر یک از ا

نیاز است تا تحلیل این ضرایب هزینه را بر روی خروجی    رونی ای خاص خود را دارند. ازاهزینه

ضریب هزینه بازاریابی را بر    ری ( بررسی کنیم. در این قسمت تأثن یتأم  رهیمدل )سود کل زنج

 کنیم.ترسیم می  4نمودار    نیتأم  رهیکل زنج  سود

 
 تامین نسبت به تغییرات ضریب هزینه بازاریابی تغییرات میزان سود زنجیره  .4نمودار 

ای به ترتیب از کم به  این موضوع استخراج میشود که اگر ضرایب هزینه  4به نمودار  باتوجه 

 6به حالت   1های مختلف تبلیغاتی به شرح زیر در نظر گرفته شوند، هرچه از حالت  زیاد، پکیج

های بسیار زیاد؛ تامین در ابتدا با توجه به تحمیل هزینهدر حرکت هستیم، سود کل زنجیره

افکار عمومی، سود کل   تاثیرگذاری در  افزایش  با  به مرور  اما  کاهش شدیدی خواهد داشت 

، تبلیغات بیشتر، تاثیر 6و    5و    4های  رسد و در نهایت در سناریوزنجیره به حداکثر خود می

 تامین ندارد. چندانی در میزان سود زنجیره

های اجتماعی بر میزان سود تغییرات ضریب هزینه مسئولیت  یرگذار یدر این قسمت میزان تأث

های  ابتدا با توجه به هزینه نشان میدهد که    5نمودار  .  ردیگیمورد بررسی قرار م  نیتأم  رهیزنج

های تامین ضررده خواهد بود اما به مرور با توجه به تاثیرگذاری هزینه بسیار بالا، زنجیره

های  های اجتماعی، سود بشدت افزایش میابد. اما با صرف هزینهانجام شده درحوزه مسئولیت

به   4بیشتر در این حوزه، تاثیرگذاری در میزان سود چندان چشمگیر نخواهد بود )از حالت  

 بعد(.  
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 های اجتماعی تغییرات میزان سود زنجیره تامین نسبت به تغیرات ضریب هزینه مسئولیت  .5نمودار 

 ی ت یری مد یهال ی تحل -5
قرارداد ارائه شده بود    هیکه پا  csrو    ی ابیبازار  یهانهیهز  میپژوهش در خصوص تسه   نیا  در

 کننده عیسود توز  شیفروش و افزا  شیموجب افزا  تواندیکار م  ن یشد که ا  ان یو ب  دیبحث گرد

 نیاست که ا  نیاز سؤالات مهم ا  یکی  یشود؛ ول  نیتأم  رهیآن سود زنج  یو در پ  کنندهه یو ته

 ی المللنیب  اتی. در ادبشودیم  تیو حما  یسازادهیپ  ت،یریمد  ،یتوسط چه ارگان   یماهنگقرارداد ه

طرف سوم در    یهااست. شرکت(  3PC)طرف سوم    یهاقراردادها به عهده شرکت   نیا  یاجرا

، حوزه دیشه  ادی، بنیفاراب  یینمایس  ادیچون بن  یفرهنگ  یهاارگان  تواندی موضوع موردبحث م

و اعانه   یگذارهیسرما  قیها از طرارگان  ن یباشد، ا  رهیاوج و غ  ی ارسانه  یهنر، سازمان  یهنر

 ن یتضم  کنندهعیو توز  کننده هیته  یرا برا  یاهداف انتفاع  توانندیم  عیو توز  دیدر تول  یفرهنگ

ا روش  نیکنند.  به  قب  یمتفاوت  یهاکار  بخش  لیاز  هز  یپرداخت  پرداخت دیتول  یهانهیاز   ،

اختیاجتماع  تیمسئول  یهانهیهز در  تجه  اری،  و  امکانات  ساخت ینظام  زاتیقراردادن   ،

، و  دیتول  یقراردادن آن برا  اریو در اخت  یجنگ  میعظ  یو احداث دکورها  یینمایس  یهاشهرک

 ی نامه براانعقاد تفاهم  ایو    لبوردهایب  لیاز قب  ی غاتیتبل  یگذاشتن بسترها  اریدر اخت  نیهمچن

مل رسانه  امکانات  از  پ  ی استفاده  پخش  رابه  یبازرگان  یهاامیو  از گانیصورت  استفاده   ،

  ن یآن در ب  عیو توز   گانیرا  ایو    بهامین  تیبل  هیها و تهارگان  نیا  اریدر اخت  ینمایس  یهاسالن

به اهداف    لیو ن  یذات  فیها به انجام وظاارگان  نیا  لهیوسنیاست و بد  ریپذهدف، امکان  نیمخاطب

خواهند   باشدیو شهادت م  ثاریفرهنگ ا  جیخود که شامل توسعه و ترو  یو ارزش  یرانتفاعیغ

دو مورد    ایدر دن  (3PC)کننده سوم  هماهنگ  یهابا طرف  یفرهنگ  یهاارگان  نیا  تفاوت.  دیرس

 :است
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را به    نیتأم  رهیاز سود کل زنج  یکه درصد  ایکننده سوم دنهماهنگ  یهابرخلاف طرف  ➢

 یتیبه اهداف کلان حاکم  نهیهز  افتیو عدم در  هاتیفعال  نی ، با تقبل ادهندیخود اختصاص م

  یهاتیدر اولو  یتوجه نداشته و کسب انتفاع مال  یکرده و به اهداف خرد تجار  دایدست پ

 .باشدینم  شانیا

  csr  یهانه یدارند و پرداخت هز  اریفرهنگ در اخت  نیا  جی ترو  یکه برا  یابه بودجه باتوجه  ➢

، باعث رشد عیو توز  د یتول  یهانهیهز  ل یتقل  جهیصورت بلاعوض، و در نتبه  یابیو بازار

 میخواه  هالمیاز ف  گونهنیا  عیو توز  دیبالتبع، شاهد رشد تول  وشده    نیتضم  رهیسود زنج

 خواهند داشت.   نمایاز س  گونهنیا  یبه تماشا  یشتری مخاطبان رغبت ب  نیبود و همچن

مزا  گرید  یکی ➢ قراردادهاهماهنگ  یهاطرف  لیتشک  ی ایاز  اساس  بر  که  سوم    یکننده 

است که با تمرکز    ن یا  شوندیم  ل یمدل ارائه شد( تشک  نی که در ا  ی)مورد  یمشارکت مدن

ها ثبت اطلاعات پرداخت  یبرا  یتا بستر  شودی، باعث میرانتفاعیارگان غ  کیاطلاعات در  

که از   یمتفاوت یهاکه توسط ارگان عیو توز دیتول اناتامک  ریقراردادن سا اریدر اخت ایو 

ادار اطلاعات  یلحاظ  برا  یمناسبات  ی و  ندارند،  ف  ی با هم  بگ  یینمایس  لمیهر  و   ردیشکل 

 ادی)همچون بن  یتخصص  یاز هر مرکز فرهنگ لمیصورت شفاف مشخص گردد که هر فبه

هنریفاراب  یینمایس حوزه  بنی،  غ  دیشه  ادی،  دررهیو  ا  افتی(  و  به   نیکرده  اطلاعات 

که   یی نمایمختلف س  یهاپروژه  یبرا  ی رمالیو غ  ی عادلانه منابع مال  عیدر توز  رانیگمیتصم

 ند ی هستند کمک نما  تیحوزه مشغول فعال  نیدر ا

 گیری و پیشنهادهانتیجه  -6
سوددهباتوجه  عدم  ناکارآمد  نما یس  نیتأم  رهیزنج  یبه  و    یهانهیهز  یو  شده  صرف 

کاهش استقبال    ن یحوزه و همچن  ن یدر ا  ربطیذ  یهاسازمان  ی و اجتماع  یفرهنگ  یهاتیمسئول

 ن یا  نیتأم  رهیبود که زنج  ن یبر ا  ازیو شهادت، ن  ثاریو بخصوص ژانر ا  یی نمای س  یهالمیاز ف

شود. ما در  یسازنهی و به یصورت کارآمد بررسشهادت به  - ر ثایاحوزه بخصوص در ژانر 

بررس  نیا به  اعضا  کیهر  یسودده  زان یم  یمقاله   ی هامذکور در حالت  نیتأم  رهیزنج  ی از 

 ی آن، تحت قرارداد هماهنگ  ی و اعضا  نیتأم  ره یکه سود زنج  م یو اثبات کرد  میامختلف پرداخته

 ن یندارد و عملاً ا  متمرکزریغ  یریگمیتصم  حالتنسبت به    یرییتغ  چیساده ه  یتعرفه دوبخش

که شامل    یدوسطح  نیتأم  رهیزنج  ک یپژوهش ما چهار حالت    نیقرارداد ناکارآمد است. در ا
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. میقرار داد  یرا مورد بررس  شودی( ملمی)ف  یینمایمحصولات س  کننده عیتوز  کیو    کننده هیته  کی

هماهنگ   یریگم یمتمرکز، تصم  یریگم یتصم  متمرکز،ر یغ  یری گمیچهار حالت شامل: تصم  نیا

  یهماهنگ تحت عنوان مشارکت مدن  یریگم یقرارداد تصم  کی و    یتحت قرارداد تعرفه دوبخش

ارائه   ی )تسهیم درآمد و هزینه(. اما قرارداد مشارکت مدندیمکر  یبررس  )تسهیم درآمد و هزینه(

بهبود    یصورت کارآمدرا به  نیتأم  رهیشده کاملاً باحالت متمرکز مطابقت داشته و سود زنج

 ن یو همچن  (کنندهعیتوزو    کنندههیته)  رهیسود هر دو عضو زنج  شیامر باعث افزا  ن یکه ا  دهیبخش

 .  شودیتوسط آنها م  یقرارداد هماهنگ  نیا  طیشرا  رشیپذ

قرارداد     [35] در مقاله مشابه میا و همکاران   قرارداد تعرفه دوبخشی بعنوان یک  از  از  که 

پیشنهادی استفاده شده نیز، قرارداد مذکور کارایی لازم را نداشته و هماهنگی بصورت اثربخش 

2و تلاش های افزایش کیفیت محصول   1با استفاده از تقسیم هزینه های بازاریابی
حاصل شده    

تولید   توسط  محصول  کیفیت  افزایش  های  تلاش  بهینه  میزانه  میدهد  نشان  مقاله  این  است. 

باشد در صورتی که   0.5کننده)بالا دست( در حالتی است که سهم تسهیم پایین دست کمتر از 

می باشد. علاوه   0.795تا    0.285  میدر بازه تسهبازه تسهیم در تحقیق پیش رو گسترده تر و  

نیز یک زنجیره دوسطحی در چهار حالت با قراردادهای    [36]براین، در مقاله فان و همکاران

میشود که تسهیم   3CSRمختلف بررسی شده که شامل تسهیم هزینه های تولید، بازاریابی و  

هزینه ها در حالت تقاضای قطعی و غیرقطعی میتواند )نه همیشه( منجر به هماهنگی کامل شود. 

درصد    7تا    5میزان بهبود سود اعضای زنجیره تامین بین    [36]همچنین در مقاله فان و همکاران

درصد برای اعضای زنجیره تامین    10است درحالی که در تحقیق پیش رو این میزان بیش از  

 می باشد.

ی دولتی برای حمایت از هاکمکو    هاارانه، یرندگانیگمیتصماجرایی برای    شنهادهایپاز منظر  

 ق یتحق  نیدر ا  نشان داده شد، طور که  همان.  گرددیمصنعت سینما در ژانر مطرح شده بحث  

از    یبرخ  کهی درصورت  شودی در نظر گرفته م  کنندههیته  یبرا  یاجتماع  یهاتیمسئول  زانیم

اعم از اعانه در سمت   یاجتماع  یهاتیاز مسئول  ی عتقاد دارند که بهتر است بخشانظران  صاحب

جذب مخاطب و    یبر رو  ماًیقاعانه مست  نیدر نظر گرفته شود تا ا  تیبل  یو در بها  کنندهع یتوز

 
1 Marketing effort 
2 Quality effort 

3 Cooperate Social Responsibility 
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 ی آت  یهاکه در مقاله   یاثرگذار باشد موضوع  کنندهع یبر سود توز  تیتعداد فروش و در نها

    در نظر گرفته شود.  تواندیم

تا کنون   نما یس  نیتأم  رهیزنج تیریهماهنگ با استفاده از قراردادها در مد  یهامدل  یکاربردها

تحقیقاتی  شکاف    نیتا ا  شدمقاله تلاش    نیقرار نگرفته بود و در ا  یبه طور جامع مورد بررس

مهم برای مدل   سؤالات، یکی از  وجودنیباای موردی بررسی گردد.  هابامطالعهبه لحاظ علمی و  

ارائه شده در این تحقیق این است که آیا مدل ارائه شده در سایر ژانرهای موجود )مانند جنایی، 

ی را از خود نشان خواهد داد، قبولقابلاجتماعی، پلیسی و...( و سایر صنایع هنری نیز عملکرد 

سایر    درنظرگرفتندر تحقیقات آتی مورد بررسی قرار گیرد. همچنین    تواندی مموضوعی که  

ی را به سه  دوسطحمانند سازمان سینمایی در مدل ارائه شده )که مدل  نیتأماعضای زنجیره 

  درنظرگرفتن در تحقیقات آتی مورد بررسی قرار گیرد. همچنین    تواندیم( نیز  دهدیمسطح ارتقا  

شدن ادبیات موضوع تحقیق    تریغنبه    تواندیمعوامل فرهنگی و اجتماعی در تحقیقات آتی نیز  

 پیشرو کمک شایانی کند. 
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