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 چکیده
در بخش کشاورزی و    ژهیوبهوابستگی شدید ایران به صادرات نفت، توجه به توسعه صادرات غیرنفتی  

را   دارویی  گیاهان  کل  شی ازپ شیبصنعت  نگاهی  با  مقاله  این  است.  کرده  و  ضروری  بررسی  به  گرا 

پردازد.  ها میشناسی سیستمرشد بازار گیاهان دارویی در ایران با استفاده از رویکرد پویایی  سازی مدل

  منظور بههای کلیدی در بازار گیاهان دارویی و ارائه راهکارهایی  هدف اصلی تحقیق، شناسایی پویایی 

دهد تا تأثیرات متقابل بین متغیرهای  ها اجازه میشناسی سیستمارتقاء این بازار است. رویکرد پویایی

ای و مصاحبه  های تحقیق از منابع کتابخانهکلیدی  رشد بازار گیاهان دارویی مورد تحلیل قرار گیرد. داده 

آمده است. مدل پویای مسئله  دست، دانشگاهیان و پژوهشگران بهصنعتگراننفر از خبرگان شامل   11با 

های پویا،  سازی شده است تا بر اساس فرضیهشبیهافزار ونسیم، ترسیم، فرموله، اعتبارسنجی و  در نرم

های متفاوت بررسی و مقایسه گردند. در همین راستا نتایج اجرای پنج سیاست پیشنهادی بر  سیاست

کارگیری آمده حاکی از این است که با بهدستاند. نتایج بهوتحلیل قرار گرفتهروی مدل نیز مورد تجزیه

(افزایش مهارت و دانش کشاورزان و بهبود عملکرد تجار 2سازی پزشکان، )(آگاه1هایی مانند )سیاست

(بهبود کیفیت و تنوع محصولات  4های عمومی و تخصصی، ) (افزایش تبلیغات اولیه و فروشگاه3ایرانی، )

، امکان رشد و توسعه پایدار بازار گیاهان دارویی در ایران نیقوان  یاثربخش  شیافزا(5بندی و )و بسته

 هد داشت. وجود خوا
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 و بیان مسئله  مقدمه  -1

نفتی،  هانوسان منابع  به  وابستگی  و  خام  نفت  صادرات  از  ناشی  درآمدهای  شدید  ی 

ی و  رنفتیغریزان کشور را به این باور رسانده که توسعه صادرات  و برنامه  گذارانسیاست

های اخیر هست. بدین سبب در سال  ر یناپذاجتنابمحصولی، ضرورتی  رهایی از اقتصاد تک

سمت افزایش صادرات غیرنفتی از جمله محصولات  های اقتصادی دولت بهگیری سیاستجهت

. در این راستا شناسایی محصولاتی که دارای مزیت نسبی هستند [ 2[]1]کشاورزی بوده است

توان المللی را دارند، ضروری است. از جمله این محصولات را میو توان رقابت در عرصه بین

 دارویی در بخش کشاورزی پیدا کرد.   اهانینوظهور گدر صنعت  

و/یا محصولات نهایی تولید    هافرآورده عنوان  سازمان بهداشت جهانی به داروهای گیاهی به

قسمت یا  تمام  از  توت شده  پوست،  برگ،  جمله  از  گیاهان  از  گلهایی  ریشهها،  و/یا  ها،  ها 

ها و موجودات  ها و بهبود سلامتی انسانکند که برای درمان بیماریها اشاره میهای آنعصاره

گزارش سازمان بهداشت   بنا بر  .[3]گیرند  عنوان غذا مورد استفاده قرار میزنده، همچنین به

های بهداشتی درصد از جمعیت جهان برای رفع نیازهای مراقبت 80تا  75جهانی، امروزه بین 

می مراجعه  گیاهی  داروهای  به  خود  می   [۴]کنند  اولیه  برای  که  را  بزرگی  فرصت  تواند 

 گذاران اقتصادی کشورهای مختلف فراهم کند.  کشاورزان و سیاست 

های اخیر، صنعت داروهای گیاهی به دلیل تلاش بسیاری از کشورها برای گسترش در سال

کنندگان برای استفاده از محصولات طبیعی، سطح زیر کشت داروهای گیاهی، تمایل مصرف

های بهداشتی رشد چشمگیری را  افزایش هزینه داروهای مصنوعی و کاهش بودجه مراقبت

است   کرده  سیاست[۵]تجربه  که  کشورهایی  تعداد  راستا،  همین  در  جهانی .  سازمان  های 

 1۹8۶کشور در سال    14اند، از  بهداشت را در جهت ترویج مصرف داروهای سنتی اجرا کرده

، 2023رسیده است. ارزش بازار جهانی گیاهان دارویی در سال    201۹کشور در سال    170به  

تا سال  ها رشد این بازار رابینییشو برخی پ  [۶]میلیارد دلار نزدیک شده است    21۶.40به  

از    2050 بیش  زده  5000به  تخمین  دلار  است  [۷]اند  میلیارد  گفتنی  بازارهای    نیتربزرگ. 

داروهای گیاهی در اختیار ایالات متحده، و پس از آن اروپا، استرالیا و کانادا قرار گرفته است  

[۸]. 
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تنوع اکولوژیکی جغرافیای آن در   اقلیم شناخته شده جهان در ایران و  13اقلیم از    11وجود  

 8000های گیاهی در ایران به بیش از  روز آفتابی باعث شده است تعداد گونه  300کنار سالیانه  

این تنوع، به طور    رغمعلی.  [۹]ها گیاهان معطر و دارویی است  گونه آن  2300گونه برسد که  

متوسط گردش مالی گیاهان دارویی در کشور تنها یک و نیم میلیارد دلار است که در طی 

های گذشته یک میلیارد دلار آن در داخل کشور در صنایع دارویی، غذایی و خوراکی مورد  سال

میلیون دلار آن صرف صادرات شده است    500استفاده قرار گرفته است و به طور متوسط  

میزان صادرا[1۰] این  امارات، .  آلمان،  عراق،  پاکستان،  ترکیه،  هدفی چون  بازارهای  )به   ت 

اسپانیا، روسیه، هند، فرانسه و ایتالیا( کمتر از یک درصد از بازار گیاهان دارویی در جهان را 

می با    [11]دهد  تشکیل  انتظارات هات یظرفکه  همچنین  کشور  در  بخش  این  بالقوه  ی 

رسد برای تبیین و بهبود سهم  گذاران و فعالان این حوزه فاصله زیادی دارد. به نظر می سیاست

ی و کسب توانمندی بیشتر در فروش و صادرات گیاهان  المللنیباندک ایران در بازار داخلی و 

ی درباره ارتقای ایمنی، کیفیت و شناساهیگهای پزشکی و  دارویی بایستی علاوه بر بررسی

های( رشد بازار گیاهان دارویی  تر عوامل مؤثر بر )پویاییاثربخشی گیاهان، در سطحی کلان

داد   قرار  تحلیل  و  واکاوی  نیز مورد  که  [12]را  بنگاه، چرا  رقابت  دنیای  امروز،   ی ها دنیای 

  ی ریکارگها بر بهمده این رقابتاقتصادی برای تسخیر بازارها و جلب مشتریان است و محور ع

مشتریان دیگر تنها به دنبال و    [13]  ها و راهبردهای جذب مشتریان متمرکز شده است روش 

نیستند کنندگان خدمات و یا تولیدکنندگان محصولات  دریافت خدمات بیشتر و بهتر از عرضه 

[1۴] . 

های بالای کشور در حوزه گیاهان دارویی، سهم ایران در بازار جهانی کمتر از  باوجود ظرفیت 

نظیر گیاهان دارویی و شرایط اقلیمی  یک درصد است. این در حالی است که ایران دارای تنوع بی 

این محصولات است. علی تولید  این مزیت مناسب برای کشت و  هایی همچون ها، چالشرغم 

ضعف در آگاهی پزشکان، کمبود مهارت کشاورزان، عملکرد محدود تجار، تبلیغات ناکافی، و 

بسته و  محصولات  پایین  شدهکیفیت  بازار  این  پایدار  رشد  مانع  راستا، بندی  همین  در  اند. 

تلاش گذشته  تحلیل  تحقیقات  و  فهم  برای  بسیاری  ارائه   هایپویاییهای  همچنین  بازار  این 

زارع زردینی و  مراجعه کنید به    مثالعنوانبه ) اندبهبود آن ارائه دادهراهکارهای سیاستی برای  
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[، آمر 17](  201۹) 2، نوز و ویزنر [ 1۶](  201۹)  1بوریج و شلوتکار  [،15] (  13۹3امیری عقدایی )

باوجود این، طبق جستجوهای  .  [(1۹( ]2022و همکاران )  4[، و امپلانگوا18( ]2022)  3و محمد 

های رشد گرا و تمرکز بر پویایی توان تحقیقی با نگاه کلانجام شده در این حوزه، به سختی می

فهمی کل آنست  دنبال  به  پژوهش حاضر  کرد.  پیدا  ایران  دارویی  گیاهان  تبیینی  بازار  و  گرا 

هایی برای بهبود مداخلات  های بازار گیاهان دارویی ایران ارائه دهد و بینشزا از پویایی درون 

گیری از فرایند  اساس، این مقاله با بهرهسیاستی در صنعت گیاهان دارویی فراهم سازد. براین

های بازار گیاهان ( پویایی1در پی پاسخ به دو سوال است: )  5ها شناسی سیستمو اصول پویایی

توان برای ارتقاء بازار گیاهان دارویی پیشنهاد داد؟. هایی را می( چه بینش2دارویی چیست؟؛ )

تحق  نیا شکاف  کردن  پر  با  ادب  یقاتیپژوهش  در  ب  اتیموجود    یبرا  یعمل  ینشیموضوع، 

عوامل   ن یب  دهیچیتا با درک تعاملات پ  کندیصنعتگران و پژوهشگران فراهم م  ،گذارانسیاست

 صنعت ارائه دهند.  نیا  داریتوسعه پا  یبرا  تری رامؤثر  یمؤثر، راهکارها

 پیشینه پژوهش  -2
توان بر اساس سه موضوع کلیدی  های داخلی و خارجی در حوزه گیاهان دارویی را میپژوهش 

های نظارتی مؤثر بر رشد بازار این محصولات بررسی کرد: عوامل اقتصادی و بازار، چالش

به موضوعات  این  منابع.  مدیریت  و  پایداری  و  استانداردسازی،  تحلیل  و  به  یکپارچه  طور 

  .پردازندهای رشد بازار گیاهان دارویی میپویایی

اند که گیاهان دارویی نقش مهمی در در بررسی عوامل اقتصادی و بازار، مطالعات نشان داده

ایفا می ]اقتصاد کشورهای مختلف  امیری عقدایی  زردینی و  زارع  بهره15کنند.  با  از  [  گیری 

آماری،   شناسایی   ۹تحلیل  را  ایران  در  دارویی  گیاهان  بازار  توسعه  بر  مؤثر  کلیدی  عامل 

[ بر نقش کشاورزی خوب در تقویت بازار  20]  ۶طور مشابه، ساها، ماندال و دوتااند. بهکرده

کرده  تأکید  دارویی  و  گیاهان  پرابهاکار  چالش21]  7بانرجیاند.  تحلیل  با  گیاهان  [  ورود  های 

دارویی به جریان اصلی دارویی و پزشکی، راهکارهایی برای تقویت جایگاه این محصولات در  

ها المللی، تجارت گیاهان دارویی در نپال سالانه دهاند. در سطح بینبازارهای جهانی ارائه داده
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کند و به معیشت جوامع روستایی و افزایش درآمدهای  میلیون دلار آمریکا درآمد ایجاد می

های سلامت در غنا نیز، صنعت داروهای گیاهی پتانسیل کاهش هزینه .[22]  کند دولتی کمک می

ایجاد فرصت را داردملی و  با مطالعه صنعت 24]  1عبدالعظیم و همکاران .[23]  های شغلی   ]

اند. در گیاهان دارویی مصر، ارزش اقتصادی این بخش و نیازهای توسعه آن را بررسی کرده

دی و  چاکرابورتی  چالش25]   2هند، سن،  تحلیل  با  فرصت [  و  دارویی، ها  گیاهان  بازار  های 

[ نیز به بررسی  2۶]  3ریوستیواساند.  راهبردهایی برای حفظ و توسعه این صنعت ارائه کرده

  4های دارویی هندی پرداخته است. راوی و بارادواجا چگونگی برندسازی جهانی توسط شرکت 

دهنده پتانسیل بالای این اند که نشان[ تحلیل جامعی از بازار گیاهان دارویی هند ارائه کرده27]

 .کشور در بازار جهانی است

های نظارتی جامع یکی از  های نظارتی و استانداردسازی، نبود چارچوبدر خصوص چالش

موانع اصلی رشد پایدار بازار گیاهان دارویی است. پژوهشگرانی با تمرکز بر اثربخشی، میزان 

کرده پیشنهاد  گیاهی  محصولات  برای  استانداردهایی  کیفیت،  کنترل  و  بودن  ]سمی  [. 1۶اند 

دهنده مزایای این فرآیند و ضرورت همگرایی  گذاری کشورهای اروپایی نشانبررسی مقررات 

[. سازمان بهداشت جهانی بر 17سازی محصولات گیاهی است ]نهادهای نظارتی برای جهانی

 سازی استانداردهای کیفیت تأکید کرده، اما پیشرفت در این زمینه همچنان محدود است هماهنگ

در مصر، موانع استانداردسازی مانع از حضور مؤثر گیاهان دارویی در بازارهای جهانی .  [28]

گذاری گیاهان  های مقررات با مطالعه بازار اروپا، چالش [  2۹]  5[. کو و همکاران18شده است ]

اند. حفاظت از حقوق مالکیت فکری دانش سنتی مرتبط با گیاهان دارویی چین را بررسی کرده

. [30] زیستی منجر شود برداری غیرمجازبهرهتواند به دارویی نیز چالشی کلیدی است که می

المللی در هند، نیاز به تولید محصولات مبتنی بر شواهد علمی برای رقابت در بازارهای بین

 .[31]ت  مورد تأکید قرار گرفته اس

در زمینه پایداری و مدیریت منابع، حفظ منابع طبیعی برای رشد بلندمدت بازار گیاهان دارویی 

سطحی، [ با تحلیل سه32پور، خصاف مفرد، حسنی کشکوئیه و خورشیدی ]حیاتی است. حاجی

و همکاران  ۶چن اند. خلأهای اصلی بخش گیاهان دارویی ایران را در چهار محور معرفی کرده

 
1 Abdel-Azim et al.  
2 Sen & Chakraborty & De 
3 Srivastava 

4 Ravi & Bharadvaja 
5 Qu et al. 
6 Chen et al. 
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از گیاهان دارویی بهحفاظت و بهره  برای د  نکنتأکید می  نیز زمان  کارگیری همبرداری پایدار 

ناپذیر استمکانی  مکانی و برونراهبردهای درون  فناوریاجتناب  از  های  . همچنین، استفاده 

   کندبه حفظ تنوع زیستی و تأمین پایدار این منابع کمک می  1فناوری مانند کشت بافت زیست 

های مورد بررسی،  نشان داد که حفاظت از گیاهان دارویی در جنگل  ایمطالعه،  غنادر  .  [33]

توجهی منافع اقتصادی برای جوامع محلی از طریق  طور قابلعلاوه بر حفظ تنوع زیستی، به 

زیست  ها اهمیت تلفیق حفاظت محیطکند. این یافتهفروش و استفاده پایدار این منابع فراهم می

دارویی را برجسته می منابع گیاهی  اقتصادی در مدیریت  تانزانیا، .  [34]  سازد و توسعه  در 

پژوهشگران با طراحی زنجیره ارزش گیاهان دارویی، نقش بازیگران این زنجیره را بررسی  

] کرده جهت1۹اند  و  رهبری  فرهنگ  تأثیر  مالزی،  در  رشد [.  بر  پایدار  استراتژیک  گیری 

[. در فیلیپین نیز، 35های کوچک و متوسط مبتنی بر گیاهان دارویی مطالعه شده است ]شرکت 

 . [3۶گذاری بازار گیاهان دارویی بررسی شده است ]نیازهای اقتصادی، کنترل کیفیت و مقررات 

 شود.ارائه می  1بندی پیشینه پژوهش در جدول  جمع
 بندی پیشینه پژوهشجمع:  1جدول  

 های کلیدییافته  شناسی روش تمرکز مطالعه منبع بندی دسته ردیف 

1 

عوامل 

اقتصادی و 

 بازار

زارع زردیینی و امیری  

 13۹3عقدایی،  

عوامل مؤثر بر  

  اهانیتوسعه بازار گ 

 ییدارو

 عامل مؤثر  ۹ ییشناسا یآمار لیتحل

2 
ساها، ماندال و دوتا،  

2018 

خوب  ینقش کشاورز

 در توسعه بازار 

مطالعه 

 یاکتابخانه

 یهای کشاورزروش ریتأث

 ت ی فیبر ک

3 
پراباهاکار و بانرجی،  

2021 

  انیادغام در جر

 یپزشک یاصل

مطالعه 

 ی مرور

  اهانیگ رشیپذ یهاچالش 

 ییدارو

4 
هال و  - اسمیت

 2025، 2همکاران

نقشه راه مدیریت  

 پایدار گیاهان دارویی 

مطالعه 

موردی و 

 نظریه تغییر 

فرضیه علی و توضیحات   41

دسته    ۶نظری به همراه 

مکانیسم بازخورد و نقشه  

 مسیر  5راهی با  

 
1 Tissue Culture 2 Smith-hall et al. 
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 های کلیدییافته  شناسی روش تمرکز مطالعه منبع بندی دسته ردیف 

 2023، 1آساسه 5

چگونگی دستیابی به  

مزایای صنعت گیاهان  

 دارویی

- 

های صنعت و  چالش 

پیشنهادات برای حل این  

 هاچالش 

۶ 
عبدالعظیم و همکاران،  

2011 

  یی دارو اهانیصنعت گ

 مصر

مطالعه 

 یمورد
 ی و صنعت یاقتصاد یازهاین

7 
چاکرابورتی و دی، 

2011 
 توسعه بازار  یراهبردها سوآت لیتحل بازار هند 

 در هند  یبرندساز 201۶، ریوستیواس 8
مطالعه 

 یمورد
 نگیبرند  یهایاستراتژ

۹ 
راوی و باردواجا، 

201۹ 
 مصرف  یالگوها یآمار لیتحل بازار هند 

10 
وانگ، یائو، سان، لیانگ 

 [ 37] 2022، 2و چن 
 ت یموفق یدیعوامل کل یمورد لیتحل در اروپا   نیچ تیموفق

11 

های چالش 

نظارتی و 

 استانداردسازی

، 3ساهو و مانچیکانتی 

2013 [38 ] 
 گذاری در هند مقررات

مطالعه 

 ی قیتطب
 یسازیتجار یراهکارها

12 
بوریج و شلتوکار، 

201۹ 

 یاستانداردساز

 محصولات

مطالعه 

 ی قیتطب
 ارائه چارچوب استاندارد 

 201۹نوز و ویزنر،  13
گذاری  مقررات

 ییاروپا
 ی نظارت یی همگرا یراهکارها ی فیک لیتحل

14 
و همکاران،   4رامداس

2024 

تحلیل نظارتی بازار  

 جهانی گیاهان دارویی

رویکرد 

 تحلیلی

المللی و  ابتکارات نظارتی بین

 های جهانیچالش 

 ی موانع صادرات ی اسناد لیتحل مصر یاستانداردساز 2022آمر و محمد،  15

1۶ 
، 5باتاچارجی و همکاران

2023 

های صنعت در  چالش 

 هند 
- 

راهکارهای عبور از  

 ها های صنعت شرکتچالش 

17 
هوگزا، بومبای و 

 2025، ۶هوشه

مطالعه روند صادرات  

گیاهان دارویی و  

 معطر 

ترکیبی از  

رویکردهای 

 کمی و کیفی 

های  تهدیدها و فرصت

هایی  توسعه پایدار و توصیه

 برای بهبود صنعت 

 
1 Asase 
2 Wang & Yao & Sun & Liang & Chen 
3 Sahoo & Manchikanti 

4 Ramdas 
5 Battacharjee 
6 Hoxha & Bombaj & Shehu 
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 های کلیدییافته  شناسی روش تمرکز مطالعه منبع بندی دسته ردیف 

 بازار اروپا 2022کو و همکاران،  18
 لیتحل

 ی استیس
 ییاروپا نیقوان یهاچالش 

1۹ 

پایداری و  

 مدیریت منابع 

پور، خصاف حاجی

مفرد، حسنی کشکوئیه  

 13۹7و خورشیدی، 

  اهانیبخش گ لیتحل

 ران یا ییدارو

سه   لیتحل

 ی سطح
 یدیچالش کل چهار ییشناسا

20 

چن، یو، لوو، وو، لی و  

 ، اشتاینمتز

201۶ 

حفاظت و  

برداری پایدار  بهره

 از گیاهان دارویی 

 

مرور متون و 

مطالعات  

 گذشته 

ترکیب راهبردهای 

مکانی مکانی و بروندرون 

های همراه با فناوری

فناوری مانند کشت  زیست

 بافت 

21 

عبداللهی، محمد، 

الدین  الدین، شرفشمس

 2018، 1و علی

 یمالز یهاشرکت
 لیتحل

 ونیرگرس
 بر رشد  یرهبر ریتأث

 ت ی فیو ک یاقتصاد یازهاین ی فیمطالعه ک ن یپیلیبازار ف 2021، 2توپاس و گیدو 22

23 

امپلنگاوا، ماکیندارا،  

سورنسن و بنگسی،  

2022 

 ی دانیمطالعه م ا یارزش تانزان رهیزنج
  رهیزنج گرانینقش باز

 ارزش

24 

آسیگباسه، آدوسو، 

- آنابا، آبوگر، کانگ 

امفور، میلونگ، آچه

 ،3آدامو، آکاه 

2023 

حفاظت محیطی و  

ارزیابی سود  

های اقتصادی گونه

 دارویی

مطالعات  

میدانی و  

 تحلیل آماری

حفظ گیاهان دارویی نه تنها  

کند،  به تنوع زیستی کمک می

بلکه با ایجاد درآمد و منافع  

اقتصادی برای جوامع محلی  

 همراه است 
 

گ  نیشیپ  یهاپژوهش  بررس  ییدارو  اهانی در حوزه  به  بازار    یاگرچه  بر رشد  عوامل مؤثر 

محدودپرداخته  دو  از  اما  م  یاصل  تیاند،  ببرندیرنج  آنکه  نخست  مبتن  شتری.  بر    یمطالعات 

  ریمانند تأث  یدیکل  یرهایمتغ  نیب  یرخطیو غ  ایهستند و تعاملات پو  یفیو توص  ستایا  یهالیتحل

س ک  یغاتیتبل  ،یآموزش  یهااستیهمزمان  ناد  تیفیو  را  آنکه  گرفته  دهیمحصولات  دوم  اند. 

 
1 Abdullahi & Mohamed & Shamsudin & 

Sharifuddin & Ali 
2 Tupas & Gido 

3 Asigbaase & Adusu & Anaba & Abugre & 

Kang-Milung & Acheamfour & Adamu & 

Ackah 
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با   ران یخاص ا  طیاروپا بوده و شرا  ا یمانند هند    ی جهان  یعمدتاً بر بازارها  قاتیتحق  نیتمرکز ا

و ساختار نامنظم   یاقتصاد مقاومت  یهااست یفرد، سمنحصربه   یمیمانند تنوع اقل  ییهای ژگیو

نداده  نیتأم  رهیزنج قرار  توجه  مورد  ارا  بهضعف  نیاند.  نتوان  است  شده  باعث   ی درستها 

 ارائه داد.   رانیمتناسب با بستر ا  یاتیعمل  یراهکارها  ایبازار را درک کرد    نیرشد ا  یهاییایپو

 ک یحوزه، فقدان  ن یدر ا یقاتیتحق های شکاف نیترمهمیکی از  رسدیمنظر   به ، با این اوصاف

  اهانیرفتار بازار گ  ا،یپو  یشناسو روش   یبوم  یهاداده  بیاست که بتواند با ترک  یکپارچهمدل  

از روش    یریگبا بهرهکند  تلاش میکند. پژوهش حاضر    لیو تحل  یسازهیرا شب  رانیا  ییدارو

 قیتحق  نی. امسئله کلیدی بپردازد  ن یابه    ، یها و مصاحبه با خبرگان داخلشناسی سیستمپویایی

 کند، یم  ییمانند نقش پزشکان، کشاورزان و تجار را شناسا  یدیکل  یبازخورد  یهاتنها حلقهنه

  ی ریگبازار اندازه  داریهر راهکار را بر رشد پا  یاجرا  ریتأث  ،یسیاستهای  آزمایش  یبلکه با طراح

چندینمایم سیاست  یکردیرو  ن ی.  مبه  کمک  به  کند یگذاران  اساس آزمون  یجا تا  بر  وخطا، 

 .رندیبگ  م یتصم  یعلم  یهای سازهیشب

 شناسی پژوهش روش  -3
ی قرار داد که از رئالیسم انتقادی استفاده کاربردتوان در گروه تحقیقات  این پژوهش را می

اساس، در این تحقیق از رویکرد آمیخته یعنی ترکیبی از رویکردهای کمی    ن یبر همکرده است.  

می استفاده  کیفی  به و  پژوهش  استراتژی  با شود.  تا  است  طراحی شده  موردکاوی  صورت 

بررسی عمیق یک نمونه مشخص )بازار گیاهان دارویی کشور ایران(، بتوان به مدلی جامع برای 

دارویی   گیاهان  بازار  دادهافتیدسترشد  مصاحبه.  طریق  از  نیاز  مورد  های های 

گزارشنیمه و  اسناد  بررسی  همچنین  و  دانشگاه  و  خبره صنعت  یازده  با  های  ساختاریافته 

جمع  شده مرتبط  شوندگانآوری  مصاحبه  مد  اند.  اعضا  رانیشامل  و  پژوهشگران    یارشد، 

 42حدود    ی سن  نیانگی م  بانفر(   8)  یمدرک دکتر  ی دارا  افراد  شتریدانشگاه هستند. بی  علمئتیه

در   ت یفعال،  انیبنو دانش  یدیتول  یهاشرکت  تیریمد  را آنها    تیمسئول  هایحوزهسال هستند.  

 گیرد. میدر بر  صنعت  نیو پژوهش در ا  ییدارو  اهانیگ  جیحوزه کشت و ترو

ها استفاده شده است. شناسی سیستمنیز از رویکرد پویایی   شدهی آورجمعهای  برای تحلیل داده

سازی مبتنی بر تفکر سیستمی، توسط جی  عنوان یک روش مدلها بهشناسی سیستمپویایی
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دهه    1فارستر  مختلف  [3۹]معرفی شد  1۹50در  اجزای  بین  تعاملات  بررسی  به  این روش   .

های بازخورد، رفتار سیستم را در  پردازد و با استفاده از حلقههای پویا و پیچیده میسیستم

های مختلفی از جمله  ها در حوزه شناسی سیستم. پویایی [۴۰]کند  سازی میطول زمان شبیه 

ای دارد و به دلیل توانایی در و علوم اجتماعی کاربرد گسترده  ستیزطیمحمدیریت، اقتصاد،  

سیستممدل پیشسازی  و  تحلیل  برای  قدرتمند  ابزاری  پویا،  و  غیرخطی  رفتار  های  بینی 

می سیستم محسوب  پیچیده  پویایی[۴1] شود های  رویکرد  از  نیز  پژوهش  این  در  شناسی . 

راهکارهای  سیستم ارائه  و  دارویی  گیاهان  بازار  رشد  بر  مؤثر  عوامل  بهتر  درک  برای  ها 

 سیاستی استفاده شده است. 

های فراوانی با یکدیگر داشته پویا، فرایندهای مختلفی ذکر شده است که شباهت  سازیمدلبرای  

های  پویایی  سازیمدلدر این مقاله، از فرایند    . [ ۴2] استها در حد نام مراحل  و گاهی تفاوت 

شود که در قالب پنج مرحله  استفاده می  [۴3](  2000)  2سیستم معرفی شده توسط استرمن

 (: 1بیان شده است )شکل   ریتکرارپذ

 ،یدیکل  یرهایمتغ  فیمسئله، تعر   ان یگام به ب  نی)انتخاب مرز(: در ا  مسئله  یبندچارچوب  ( 1)

 . شودیم  پرداخته  مرجع  یرفتارهاو    یافق زمان  نییتع

به  یبرا:  ایپو  اتیفرض  کردنفرموله  ( 2) ساختار   کی  یرهایمتغ  رفتاروجودآورنده  درک 

  روابط   ایساختار    ،یمعلول  یعل  ینمودارها.  شودیماستفاده     یمختلف  یابزارها  از  ستمیس

 یمعلول  یعل  یها. مدلدهندیم  نشان  یبازخورد  یهاحلقه  قالب   در  را  رهایمتغ  انیم  یعل

های معتبر درباره ه یبا الهام از نظر  زیو ن  ستمیرفتار س  درباره   ی دانیمبر اساس مشاهدات  

 ایمثبت    یهاحلقهتوان در قالب  را می یبازخورد  یهاحلقه.  [۴۴]  رندیگیمسئله شـکل م

. نشان دادکننده(  )خوداصلاح   4ی تعادل  ای  یمنف  یها( و حلقهکنندهت ی)خودتقو   3ی تیتقو

  ی هاحلقه   کهیدرحال  شوندی م  ستمیدر س  ندیفرا  کی  تیو تقو  دیمثبت موجب تشد  یهاحلقه 

. علاوه بر [۴۵]  کنندیم  دیتول  ستمیس  در   را  یداریپا  و  تعادل جو هستند و  هدف  یمنف

  ی رهایمتغ  انیم  زیتمابا    ها،ستمیس  یشناسییایپوسازان  مدل  ،یمعلول  یعل  یهاحلقه 

 
1 Jay Wright Forrester 
2 Sterman 
3 Reinforcing   برهمین اساس، این حلقه ها با حرف :

R اختصاری  شوند.نشان داده می  

4 Balancing  برهمین اساس، این حلقه ها با حرف :
B اختصاری  شوند.نشان داده می  
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 که  کنند یم  استفادهو حالت    انیجر  نام  با  یگرید  ینمودارها  از  یو کمک  انیحالت، جر

  ل یدخ  یرهایمتغ  انیم  زیدر تما  یمعلول  یعل  یبر کاستن ضعف نمودارها  غلبه  بر  علاوه

 . کنندیآن فراهم م  یسازهیشب  یبرا  زیرا ن  یاسازهبنمسئله،    تیدر موقع

استفاده از   با  یریگمی گام، ساختار و قواعد تصم  نیا  در:  یسازهیشبمدل    کردنفرموله  ( 3)

ر  یروابط کم  انیم  یرفتار  روابط  به  پارامترها،   برآورد  از  پس   و   مشخص   یاضیو 

 . شودیم  اشارهحالت    یرهایمتغ  هیاول  ارزشو    رهایمتغ

  است   وستهی پ  ندیفرآ  کی   ها،ستمیس  یشناسییایپو  یهامدل   آزمون:  یابیاعتبارو   آزمون ( 4)

مدل[ ۴۶]  شودیم  شروع  سازیمدل  هیاول  مراحل  از  اساساً  که  هایپویاییسازان  . 

  یکاف نانیاطم حصولو   مدل صینقا کشف یبرا را هاآزمون از یعیوس گستره ستم،یس

 را ها  آزمون  نیااز    هدف  توانیم  یطورکلاند. بهکرده  یطراح   آنساختار و رفتار    درباره

 .  دانستمورد نظر    مسئلهتوجه به ساختار    نیمدل در ع  رفتاری  بررس

 یهاگاممسئله در    تیموقع  ن ییتب  بر اساسمرحله    نی: در ا استیس  یابیو ارز  یطراح ( 5)

  رها، یمتغ  فرمول  رییتغ  قیموجود، مثلاً از طر  تیبهبود وضع  ی برا  ییهااستیس  ن،یشیپ

  و  یبررس  مورد  یزمان  افق  طول  در  آن  اثرات  و  شودیم   شنهادیپ  ، یعل  یهاحلقه   و  روابط

 . ردیگی م  قرار  لیتحل

 
 [ 3۶پنج گام مدلسازی استرمن ]: 1شکل  

بندي مسأله چارچوب  

 

 فرموله کردن 

فرضيات پويا    

 فرموله کردن يک مدل 

سازيشبيه  

و آزمون مدل  يابیاعتبار  

طراحي و ارزيابي  

 سياست 
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عنوان افق زمانی پژوهش در نظر گرفته شده است. در گام  به 1405تا    13۹5اساس، بازه براین

)سهم    مدنظرزا )ب( دخیل در موقعیت مسئله زا )د( و برون متغیر درون 55نخست، ابتدا حدود 

های بعدی این فهرست تکمیل و  اندک ایران در بازار گیاهان دارویی( شناسایی شدند و در گام

پژوهش مطالعات  از  متغیرها  این  شد.  مشاهده تصحیح  و  خبرگان  با  مصاحبه  پیشین،  های 

ارائه شده است. گفتنی است به  1در پیوست شماره   5استخراج شده است که به شرح جدول 

های مورد اطمینان، امکان مراجعه به نمودار رفتارهای مرجع نیز  دلیل عدم دسترسی به داده

ا سهم  تنها  و  نشد  و  فراهم  فعالان  انتظار  برخلاف  دارویی  گیاهان  بازار  در  ایران  ندک 

 سازی و بررسی قرار گرفته است. گذاران این حوزه، مبنای مدلسیاست

فرموله  برای  ادامه،  مدلدر  نخست  معلولی،  علی  نمودار  ساخت  و  پویا  فرضیه  های بندی 

شناسی سیستم در زمینه گیاهان دارویی مورد بررسی قرار گرفت. در ادامه ابتدا مدلی پویایی

ونسیم توسعه یافت و سپس با نظر متخصصان صنعت   افزارنرماولیه توسط نویسندگان در  

افزار  گیاهان دارویی این مدل اصلاح، تکمیل و نهایی شد. سپس نمودار جریان و حالت در نرم

آمده از مصاحبه  دستطراحی و تلاش شد تمامی روابط میان متغیرها با استفاده از اطلاعات به

سازی شود )به پیوست  بندی کمیّهای فرموله ای، همچنین تکنیکبا خبرگان، مطالعات کتابخانه

نرمدییفرمامراجعه    1شماره   بعدی، مدل در محیط  گام  با (. در  آن  اعتبار  و  اجرا شد  افزار 

 .مراجعه کنید(  4-3های اعتبارسنجی مورد بررسی قرار گرفت )به بخش  استفاده از آزمون

های پیشنهادی، تعریف و اثربخشی آن مراحل قبلی نمونه سیاست  ج ینتاسرانجام با توجه به  

های حاصل از  یافته  نیترمهمدر مدل اولیه مورد تحلیل و بررسی قرار گرفت. در بخش بعدی  

 شود. ها اشاره میشناسی سیستمپویایی   سازیمدلفرایند   گانهپنجطی مراحل  

 های پژوهش یافته  -4
 فرضیات پویا: توصیف مدل علی  -4-1

افزار  حلقه بازخوردی تشکیل شده است که در نرم  17روابط علی معلولی در این پژوهش از  

های آگاهی پزشکان ونسیم رسم شده است. نمودار علی معلولی ترسیم شده شامل فرضیه 

و    R11های زرد رنگ،  (، دانش و مهارت کشاورزان )حلقه R2و    R1های سبز کم رنگ،  )حلقه 

R12حلقه( تبلیغات  رنگ،  (،  صورتی  )حلقههای R4و    R3های  جهانی  بازارهای  در  رقابت   ،)

های عمومی و (، فروشگاهR10های آبی کم رنگ،  (، عملکرد تجار ایرانی )حلقهR7نارنجی رنگ،  



 ـهای نوین در تصمیمپژوهش              `  ـگیری  ـــــــــــــ  ـ ــــــ  1404  بهار،  1، شماره    10ـــــــــ دوره  ـ

109 

  R8های بنفش رنگ،  های تولیدی )حلقه (، کارگاهB4و    R13ای رنگ،  های قهوهتخصصی )حلقه 

تنوع محصولات )حلقه B3و    B2و    R۹و   ( B1و    R۶و    R5های سبز پر رنگ،  ( و کیفیت و 

نشان داده شده است. در ذیل   41باشد. نمودار علی معلولی در یک نگاه به شرح زیردر شکل  می

 ها خواهیم پرداخت. به توصیف اجمالی این حلقه

 های تحقیقاتی: پروژه 1حلقه تقویتی 

پروژهی در تحقیق گذارهیسرما تعداد  افزایش  آگاهی  وتوسعه موجب  تقویت  و  تحقیقاتی  های 

شود. در ادامه تجویز گیاهان دارویی رشد پیدا کرده و از این طریق تعداد مشتریان پزشکان می

می زیاد  دارویی  و  گیاهان  سود  و  درآمد  محصولات،  فروش  افزایش  موجب  و  شود 

 وتوسعه خواهد شد. گذاری بیشتر در تحقیق سرمایه

 ها ها و کنفرانس : اثربخشی دوره2حلقه تقویتی 

های آموزشی موجب  گذاری در بازاریابی و تبلیغات و استفاده از پویشدر این حلقه سرمایه

کند و  شود. همین امر آگاهی پزشکان را تقویت میها میها و کنفرانسبهبود اثربخشی دوره

 یابد.مانند حلقه قبل مسیر ادامه می

 : تبلیغات اولیه 3حلقه تقویتی 

شود. در ادامه تعداد مشتریان افزایش تبلیغات اولیه، بهبود اثربخشی تبلیغات را موجب می  

می   افتهیشیافزا زیاد  سود  و  درآمد  محصولات،  فروش  رشد  و  نیز  سود  افزایش  شود. 

 گذاری در بازاریابی و تبلیغات را به همراه دارد. سرمایه

 دهانبه: تبلیغات دهان 4حلقه تقویتی 

تبلیغات دهان پیدا کند،  افزایش  این حلقه، هرچه تعداد مشتریان  تقویت  بهبر اساس  نیز  دهان 

 شود و این تقویت، خود افزایش تعداد مشتریان را در پی خواهد داشت.می

 : استفاده از تجهیزات پیشرفته 5حلقه تقویتی  

 
در این شکل به دلیل خوانش بهتر مدل از تعیین قطبیت روابط علی    1

اجتناب شده است. با وجود این، مثبت یا منفی بودن قطبیت روابط  

 های علی مشخص شده است. در توصیف حلقه
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تحقیق سرمایه بهبود  گذاری در  را  پیشرفته، کیفیت محصولات  تجهیزات  به  توجه  و  وتوسعه 

گذاری بیشتر در  بخشد که خود باعث افزایش قیمت محصولات، درآمد و سود و سرمایه می

 شود. وتوسعه می تحقیق 

 هاسازی ایده: تجاری6حلقه تقویتی  

شود  ها، باعث تنوع محصولات میسازی ایدهوتوسعه و رشد تجاری گذاری در تحقیق سرمایه

 و ادامه مسیر مانند حلقه قبل طی خواهد شد.   ابد ییمو در پی آن، قیمت محصولات افزایش  

 : رقابت در بازارهای جهانی7حلقه تقویتی 

بندی میسر است تقویت توان رقابت در بازارهای جهانی، از طریق بهبود کیفیت و تنوع در بسته

یابد.  وتوسعه و افزایش تجهیزات پیشرفته تحقق میگذاری در تحقیق که این مهم نیز با سرمایه

شود و  با افزایش توان رقابت در بازارهای جهانی، فروش محصولات، درآمد و سود زیاد می 

 کند. مانند حلقه قبلی این حلقه ادامه پیدا می

 های تولیدی: کارگاه 8حلقه تقویتی 

کارگاه تعداد  میافزایش  افزایش  را  شده  تولید  محصولات  فروش  ها،  رشد  ادامه  در  و  دهد 

 شود. ها میمحصولات، درآمد و سود را به دنبال خواهد داشت که باعث افزایش تعداد کارگاه

 : تنوع محصولات 9حلقه تقویتی 

ی محصولات،  فراوردهد. با افزایش تنوع و  ها، تنوع محصولات را گسترش میافزایش کارگاه

ها آن تعداد کارگاه  تبعبه شود و درآمد و سود و  قیمت محصولات نیز متناسب با آن زیاد می

 نیز افزایش پیدا خواهد کرد.  

 : عملکرد تجار ایرانی 10حلقه تقویتی  

های آموزشی است. با های بهبود عملکرد تجار ایرانی در فروش محصولات، پویشیکی از راه

گذاری در بازاریابی و تبلیغات  تبع آن سرمایهشود و بهافزایش فروش، درآمد و سود زیاد می

های آموزشی نیز افزایش خواهد یافت و در ادامه مسیر، عملکرد تجار ایرانی و تعداد پویش

 کند. بهبود پیدا می

 : توسعه سطح زیر کشت11حلقه تقویتی 

گذاری در تولید و افزایش سطح زیر کشت موجب افزایش گیاهان دارویی، محصولات  سرمایه

 تولید شده، محصولات فروخته شده، درآمد و سود خواهد شد. 
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 : دانش و مهارت کشاورزان12حلقه تقویتی 

شود و بهبود کارایی در کشت های آموزشی موجب تقویت مهارت و دانش کشاورزان میپویش

شود و مسیر این حلقه نیز  صحیح را به دنبال دارد. همین امر موجب افزایش گیاهان دارویی می

 کند. مانند حلقه قبل ادامه پیدا می

 های عمومی و تخصصی : فروشگاه 13حلقه تقویتی 

دهد و  های عمومی و تخصصی، محصولات فروخته شده را افزایش میافزایش تعداد فروشگاه

گذاری بیشتر در بازاریابی  سودآوری را در پی خواهد داشت. سود بیشتر نیز موجب سرمایه

 شود.  و تبلیغات می

 : محصولات جایگزین1حلقه تعادلی 

هرچه قیمت محصولات افزایش یابد، استفاده از محصولات جانشین توسط مشتریان افزایش  

یابد. در واقع مشتری به دلیل قیمت بالای محصولات گیاهان دارویی، به سمت محصولات  می

که   ابد ییمکند. در نتیجه مشتریان گیاهان دارویی کاهش  کمتر میل پیدا می  متیباقجانشین  

منجر به کاهش محصولات فروخته شده، درآمد و سود خواهد شد. در ادامه مسیر با کاهش 

 وتوسعه ممکن است قیمت محصولات نیز کاهش یابد. گذاری در تحقیق سرمایه

 : هزینه نیروی انسانی2حلقه تعادلی 

کند که ها افزایش پیدا کند، متناسب با آن، نیروی انسانی افزایش پیدا میهرچه تعداد کارگاه

شود  های نیروی انسانی نیز رشد پیدا خواهد کرد که باعث کاهش سودآوری می تبع آن، هزینهبه

 ها شود.هتواند باعث تعطیلی یا توقف کارگاکه می

 : هزینه تجهیزات و تأسیسات 3حلقه تعادلی 

کارگاهافزایش   میهاتعداد  افزایش  را  نیاز  مورد  تأسیسات  و  تجهیزات  نتیجه ،  در  و  دهد 

یابد. این کاهش سود در ادامه باعث کاهش های تجهیزات رشد و سودآوری نیز کاهش میهزینه

 شود.ها میتعداد کارگاه

 ونقل : هزینه حمل 4حلقه تعادلی 

کند و باعث کاهش سود ونقل را زیاد میهای عمومی و تخصصی، هزینه حملافزایش فروشگاه 

 ها شود.تواند در نهایت باعث تعطیلی یا توقف فعالیت این فروشگاهشود. کاهش سود نیز میمی
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: مدل کلی نمودارهای علی معلولی بازار گیاهان دارویی2شکل      

کارگاه محصولات
تولید شده

محصولات
فروخته شده

درآمد
سود

سرمایه گذاری در
تحقیق و توسعه

تنوع محصولات

قیمت محصولات

نیروی
انسانی

هزینه نیروی انسانی

هزینه

تجهیزات و تاسیسات

هزینه تجهیزات و تاسیسات

R8

R9

B 2

B 3

پروژه های تحقیقاتی

پزشکان آگاه

درصد پذیرش
گیاهان دارویی

سرانه تجویز

سرمایه گذاری در
پویش های آموزشیبازاریابی و تبلیغات

مشتریان

R1

R 11

R 2

گیاهان دارویی

سطح زیر کشت

سرمایه گذاری
در تولید

دانش و مهارت کشاورزان

استفاده از روشهای

مناسب کشت

تعداد کشاورزان

R 12

تبلیغات اولیه

ربخشی تبلیغات اث

تبلیغات دهان
به دهان

کسر پذیرش

جمعیت هدف

نرخ تماس

R4

R 3

تجهیزات
پیشرفته

کیفیت و تنوع بسته بندی

توان رقابت در

بازارهای جهانی

R7

عملکرد تجار ایرانی

R10

فروشگاه های

عمومی و تخصصی

هزینه حمل و نقل

B 4

R 13

ضریب استفاده از
محصولات جانشین

سقف قیمت

کیفیت محصولات

ایده های تجاری
سازی شده

B 1R 6

R5
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مشتریان بالقوه
متقاضیان

گیاهان دارویی
نرخ پذیرش

پذیرش بواسطه تبلیغات دهان

به دهان
پذیرش بواسطه تبلیغات

نرخ تماس

جمعیت هدف
ربخشی تبلیغاتکسر پذیرش اث

پزشکان ناآگاه پزشکان آگاه
نرخ آگاهی پزشکان

پذیرش بواسطه تجویز

درصد تجویز
گیاهان
دارویی

ربخشی تحقیقات علمی اث

ضریب استفاده از محصولات

جانشین

گیاهان دارویی محصولات اولیه

محصولات
فرآوری شده

محصولات فرآوری
فروخته شده

محصولات اولیه
فروخته شده

نرخ کاشت نرخ تولید

نرخ توسعه محصولات

نرخ فروش محصولات

اولیه

نرخ فروش محصولات

فرآوری شده

سطح زیر کشت

تعداد کشاورزان ضریب بازدهی از کشت

ضریب تولید

فروشگاه های
عمومی و تخصصی

سرمایه گذاری در
تحقیق و توسعه

سرمایه گذاری در

بازاریابی و تبلیغات

محصولات اولیه فروخته>

محصولات فرآوری فروخته><شده

<شده

قیمت محصولات فرآوری

شده

ضریب سرمایه گذاری در

بازاریابی

ضریب سرمایه گذاری در

تحقیق و توسعه

ضریب سرمایه گذاری در

تولید

تجهیزات
پیشرفته

کارگاه

نیروی انسانی

سرانه نیروی انسانی

هزینه نیروی انسانی

حق الزحمه

نیروی انسانی

کیفیت محصولات

تنوع محصولات

ایده های تجاری سازی

شده هزینه تاسیس کارگاه

هزینه هر تجهیز

هزینه تجاری
سازی ایده ها

کیفیت و تنوع در بسته بندی

توان رقابت در
بازارهای جهانی

توان رقابت در>
<بازارهای جهانی

پروژه های
تحقیقاتی

هزینه اجرای پروژه

<پروژه های تحقیقاتی>

پویشهای
آموزشی

هزینه راه اندازی هر

فروشگاه

هزینه راه اندازی پویش

عملکرد تجار ایرانی

دانش و مهارت کشاورزان

تبلیغات اولیه

سهم فروشگاه از بازاریابی

سهم تبلیغات اولیه از

بازاریابی

سهم پویش آموزشی از

بازاریابی

سهم پروژه از تحقیق و

سهم کارگاه از تحقیق وتوسعه

توسعه

سهم تجاری سازی

از تحقیق و توسعه

سهم تجهیزات از
تحقیق و توسعه

استفاده از روشهای کشت

مناسب

<عملکرد تجار ایرانی>

<تبلیغات اولیه>

ین ربخشی قوان اث

<هزینه نیروی انسانی>

<پویشهای آموزشی>

<Time>

سرانه سرمایه گذاری
در سطرح زیر کشت

<Time>

<Time>

تجهیزات و تاسیسات
مطلوب

سرانه تجهیزات و تاسیسات

هزینه تجهیزات و تاسیسات

سرانه هزینه تجیزات
و تاسیسات

هزینه تجهیزات و>

<تاسیسات

هزینه حمل و نقل

سرانه هزینه حمل و نقل هر

فروشگاه

ضریب تأثیر تبلیغات اولیه

سقف قیمت

میزان رشد قیمت محصولات

میزان رشد حق الزحمه

میزان رشد هزینه تجهیزات

<کارگاه>

قیمت
محصولات اولیه

نرخ افزایش قیمت

محصولات اولیه

درآمد هزینه

سود

میزان رشد حق الزحمه نیروی

انسانی

میزان رشد حق الزحمه تجهیزات

و تأسیسات

سرمایه گذاری
در تولید

نرخ افزایش سرمایه گذاری در

تحقیق و توسعه

نرخ افزایش سرمایه گذاری

در تولید

نرخ افزایش سرمایه گذاری در

بازاریابی

زمان تعدیل سرمایه گذاری

در تولید

زمان تعدیل سرمایه گذاری در

تحقیق و توسعه

زمان تعدیل سرمایه گذاری در

بازاریابی

زمان تعدیل تولید محصولات

اولیه زمان تعدیل فروش

محصولات اولیه

زمان تعدیل توسعه محصولات

فرآوری شده

زمان تعدیل فروش محصولات

فرآوری

درصد محصولات

اولیه برای فروش

نرخ افزایش فروشگاههای

عمومی و تخصصی

زمان لازم برای افتتاح

فروشگاه

قابلیت فروش محصولات فرآوری

شده توسط هر فروشگاه

فروشگاه های عمومی و>

<تخصصی

قابلیت فروش محصولات

اولیه توسط هر فروشگاه

قابلیت فروش محصولات فرآوری شده

توسط فروشگاههای عمومی و تخصصی

قابلیت فروش محصولات اولیه توسط

فروشگاههای عمومی و تخصصی

مشتریان بالقوه از
دست رفته

نرخ از دست رفتن مشتریان

بالقوه

زمان تصمیم مشتری برای انصراف

قطعی از خرید گیاهان دارویی

پزشکان درگیردر هر

پروژه 

کسر پزشکان قانع
شده در هر دوره

نرخ افزایش پروژه های

تحقیقاتی

زمان تصویب پروژه

نرخ افزایش تبلیغات اولیه

نرخ افزایش کارگاه

نرخ افزایش تجهیزات

پیشرفته
نرخ افزایش
ایده های

تجاری سازی
شده

زمان تعدیل خرید
تجهیزات

زمان تعدیل
تولید ایده

زمان تاسیس کارگاه

زمان تعدیل تبلیغات

نرخ استخدام نیروی انسانی

زمان استخدام

نیروی انسانی مطلوب
نیروی انسانی مورد نیاز

مالیات بر در آمد

نرخ راه اندازی پویش
زمان راه اندازی پویش

نرخ افزایش سطح زیر کشت

زمان تعدیل کشت

نرخ خروج نیرو

ضریب خروج سالیانه نیرو
نرخ استهلاک

تجهیزات
عمر مفید تجهیزات

تجهیزات و
نرخ خرید تجهیزات وتأسیسات

تاسیسات

تجهیزات و تاسیسات

یاز موردن

زمان تعدیل خرید تجهیزات و

تاسیسات

تقاضای مشتریان

میانگین تقاضای متقاضیان

زمان تعدیل تقاضا
و عرضه

<Time>

پزشکان آگاه شده در هر

دوره

پزشکان آگاه از طریق

پروژه

میانگین تجویز ماهانه

<پذیرش بواسطه تجویز>

ضریب تایید پزشکی

 ساختار نمودار جریان و حالت  -4-2

در   تعیین شده  روابط علی  قراردادن  مبنا  نیز  قبل و  مرحله  نتایج  از  استفاده  با  گام،  این  در 

نمودارهای علی معلولی، متغیرهای جریان، حالت و کمکی تعیین شدند. توجه کنید در این نمودار، 

عنوان متغیر  اند، بهبه طور خاص، آن دسته از متغیرهایی که از اهمیت بیشتری برخوردار بوده

، نمودار کلی جریان و حالت بازار گیاهان دارویی را نشان 3حالت در نظر گرفته شدند. شکل  

 دهد.می

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

های آبی نشان داده شده است، مثبت است  نمودار جریان و حالت بازار گیاهان دارویی )قطبیت روابطی که با پیکان:  3شکل  

 و قطبیت روابطی که با پیکانهای قرمز نشان داده شده است، منفی است( 
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 آزمون و اعتباریابی -4-3

کفایت مرز  آزمون  از  اعتبار ساختار  تأیید  این مدل، جهت  ابعادی1در  ارزیابی 2، سازگاری   ،

استفاده شده است. در این راستا، ابتدا   5گیریو خطای انتگرال  4، تحلیل شرایط حدی 3ساختار

افق زمانی به    بودنمناسبزا بودن متغیرهای اصلی در مدل و  در آزمون کفایت مرز، درون 

تأیید خبرگان رسید. در ادامه، واحدهای متغیرهای مدل برای اطمینان از سازگاری ابعادی در  

افزار ناظر به عدم سازگاری، چند معادلات مورد بررسی قرار گرفت و در پاسخ به خطاهای نرم

دهد که آیا ساختار مدل با دانش اصلاح در ساختار مدل انجام شد. ارزیابی ساختاری نشان می

توصیفی در مورد سیستم واقعی سازگار است یا خیر. در این مدل، متغیرها و روابط میان  

کتابخانهآن مطالعات  طریق  از  بینشها  و  خبرگان ای  نظر  تأیید  اخذ  با  مشهود  تجربی  های 

 در آزمونتوان از نظر ساختاری مورد تأیید دانست.  ، مدل را مینی؛ بنابراانداستخراج شده

هایی با مقادیر حدی مانند صفر یا  ایط حدی، رفتار پارامترهای مدل در مواجهه با ورودی شر

گیرد. با اجرای این آزمون درباره این مدل، رفتار متغیرهای  نهایت مورد بررسی قرار می بی

ادامه به برخی   مورد نظر در شرایط حدی نیز استوار و مورد قبول تشخیص داده شد. در 

سازی حالت ها از نحوه ایجاد شرایط حدی برای مدل موجود اشاره شده و نتایج شبیهمثال

 2سازی در این شرایط برای برخی از متغیرهای کلیدی آورده شده است )جدول  اولیه و شبیه

ی، گام زمانی مدل ریگانتگرالرا ببینید(. گفتنی است در این بخش، همچنین برای بررسی خطای  

کردی0.0۶25) نصف  نیز  را  مدل  (  رفتار  که  حاصل شد  اطمینان  و  پیدا   اساسنیبرام  تغییر 

 کند.نمی
 شرایط حدی  -اعتبارسنجی رفتاری:  2جدول  

 توضیح/نتیجه  متغیر هدف شرایط حدی

حذف تمام  

 کشاورزان 
 گیاهان دارویی 

با حذف تمام کشاورزان، نرخ کاشت صفر شده و میزان  

 شود. موجودی گیاهان دارویی برابر با صفر می

 
1 Boundary Adequacy 
2 Dimensional Consistency 
3 Structure Assessment 

4 Extreme Conditions 
5 Integration error 
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 توضیح/نتیجه  متغیر هدف شرایط حدی

 
 اثر حذف تمام کشاورزان –: آزمون شرایط حدی 4شکل  

درصد   صفرشدن

محصولات اولیه برای 

 فروش 

محصولات 

اولیه فروخته 

 شده 

با صفرشدن درصد محصولات اولیه برای فروش، تمام 

ی شده و در نتیجه فروش محصولات اولیه  فراورمحصولات، 

 شود. متوقف می

 
 

صفرشدن درصد تجویز گیاهان  

 دارویی

به  پذیرش 

  واسطه

 تجویز

درصد تجویز گیاهان دارویی توسط پزشکان صفر   که یزمان

تجویز به مصرف   به واسطه شود، تعداد مشتریانی که  

 شود. گیاهان دارویی تمایل پیدا کنند، نیز صفر می

 اثر صفر شدن محصولات اولیه برای فروش  –آزمون شرایط حدی : 5شکل 



 ـــــهمکاران ـــ  و  محمدرضا ذوالفقاریان                    ... .کردیرشد بازار با استفاده از رو  یسازمدل ــــ   ـــــــــ

116 

 توضیح/نتیجه  متغیر هدف شرایط حدی

 
 اثر صفرشدن درصد تجویز گیاهان دارویی   -آزمون شرایط حدی  :6شکل  

 برابر شدن سقف قیمت  10
نرخ 

 پذیرش

توجهی  در  برابر شدن مقدار سقف قیمت، تغییر قابل 10با 

نرخ پذیرش اتفاق نیافتاده است. در واقع اینکه مشتریان  

بالقوه با چه نرخ پذیرشی به متقاضیان گیاهان دارویی تبدیل  

 تواند از حد مشخصی بیشتر شود. شوند، نمی

 
 برابر شدن سقف قیمت  10اثر    -آزمون شرایط حدی  :7شکل  

 

اعتباریابی مدل در  رفتاری  پویاییآزمون  اجرای کل مدل و  شناسی سیستمهای  ها، مستلزم 

مند برای ارزیابی اینکه آیا ، نخست، پارامترهای مدل به طور نظامرونیازابررسی نتایج است.  
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متغیرها در    تکتک . علاوه بر این، رفتار  1تغییر داده شدند   کندیمکل مدل مطابق انتظار عمل  

قرار گرفت.   تحلیل  نابهنجاری مورد  رفتار  و هر  دنبال شد  بررسی اساسنیبراطول زمان   ،

انجام شد و کالیبراسیون مجدد و بازسازی مورد نیاز مدل   2تری از رفتارهای غیرمنتظره دقیق 

هم انجام   3، برای تأیید بیشتر رفتار مدل، آزمون تحلیل حساسیتنیبر اصورت پذیرفت. علاوه  

مدل  در  حساسیت  تحلیل  پویاییشد.  سیستمهای  نشانشناسی  حساسیت ها  میزان  دهنده 

 ±5پارامترها به میزان    نی؛ بنابرامتغیرهای کلیدی پژوهش، نسبت به پارامترهای پژوهش است

درصد تغییر داده شد و اثر آن بر روی متغیرهای کلیدی مورد بررسی قرار گرفت. همانطور  

شود، میزان حساسیت نمونه متغیرهای کلیدی مدل نسبت به تغییرات دیده می  3که در جدول  

 انجام شده، مطابق انتظار و مورد پذیرش است. 
 تحلیل حساسیت  –اعتبارسنجی رفتاری :  3جدول  

 + درصد 5 درصد   -5 فرض  متغیر

 5.25 4.75 5 سرانه نیروی انسانی 

 
 سرانه نیروی انسانی -آزمون تحلیل حساسیت   :8شکل  

 42000 38000 40000 تعداد کشاورزان

 
1 Parameter Assessment 
2 Behavior Anomaly 

3 Sensitivity Analysis 
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 + درصد 5 درصد   -5 فرض  متغیر

 
 تعداد کشاورزان  -آزمون تحلیل حساسیت   :9شکل  

 1575000000 1425000000 1500000000 هزینه اجرای پروژه 

 
 هزینه اجرای پروژه –آزمون تحلیل حساسیت  :10شکل  

 

توان نتیجه گرفت که تنظیمات کلی مدل، ساختار و  های اعتباریابی، میبا توجه به نتایج آزمون 

سازی،  رفتارهای متغیرهای مدل با توجه به مسئله تحقیق و هدف مشخص شده از فرایند مدل

 معتبر و مورد تأیید است. 

 طراحی و ارزیابی سیاست  -4-4

ای سازهعنوان بنتوان از ساختار مدل بههای اعتباریابی، میآزمون   قبولقابلبا توجه به نتایج  

اساس، های سیاستی جهت بهبود وضعیت مسئله استفاده کرد. براینبرای آزمایش  نانیاطمقابل
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را برای رشد بازار گیاهان دارویی پیشنهاد داد. در این مقاله،  های متعددیتوان سیاستمی

سیاست اصلی  بهرهتمرکز  بهبود  پیشنهادی،  اجزای  های  بین  تعاملات  افزایش  همچنین  وری 

های فروش در نظر گرفته  مختلف سیستم از جمله پزشکان، کشاورزان، تجار، مشتریان و کانال

های پیشنهادی از روابط علی و معلولی موجود در مدل  اساس، سیاست  نیبر همشده است.  

ها، تقویت  کنند تا با تمرکز بر عوامل کلیدی مانند افزایش آگاهی، بهبود مهارتبرداری می بهره

سازی روند تغییرات و دستیابی به رشد پایدار و تبلیغات و بهبود کیفیت محصولات، به بهینه

ی با  طورکلبهها  ند. گفتنی است این سیاستسودآوری بیشتر در بازار گیاهان دارویی کمک کن

محصولات در بازار، بهبود کیفیت تولیدات، و تسهیل دسترسی به مشتریان    رشیپذشیافزاهدف  

  1405ها، رشد فروش و سودآوری در افق  شود که با اجرای آن بینی میاند و پیشطراحی شده

 درصد به طور مؤثر و پایدار محقق شود.   20الی    5به میزان  
 های پیشنهادیسیاست:  4جدول  

ف 
دی

ر
 

 نتیجه  تغییر مورد نظر سیاست 

1 
سازی آگاه 

 پزشکان

شدن تعداد   دوبرابر

پزشکان در هر  

پروژه و کسر  

پزشکان قانع شده  

 در هر دوره

و   تبدیل شده  آگاه  پزشکان  به  بیشتری  ناآگاه  پزشکان  تغییرات،  اعمال  با 

بالقوه  مشتریان  و  کرده  پیدا  رشد  تجویز  واسطه  به  پذیرش  نرخ  همچنین 

ی، هنگامی که  به عبارتشوند. تر به متقاضیان گیاهان دارویی تبدیل میسریع

شوند، تمایل به تجویز این  تر میپزشکان نسبت به فواید گیاهان دارویی آگاه

شود که این خود موجب افزایش نرخ تبدیل مشتریان  محصولات بیشتر می

شود. در نتیجه فروش محصولات از  بالقوه به متقاضیان گیاهان دارویی می

می پیدا  افزایش  بلندمدت  در  سود  دارویی،  گیاهان  متقاضیان  کند.  طریق 

فرهنگیآگاه   ازآنجاکه امری  پزشکان،  ا  -  سازی  و  اجتماعی  اثر  ست 

کند، افزایش سود نیز در بلندمدت رخ  ی در بلندمدت نمود پیدا میسازفرهنگ 

 را ببینید(.  11دهد )شکل  می
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2 

افزایش  

مهارت و 

دانش 

کشاورزان 

و بهبود 

عملکرد 

تجار 

 ایرانی 

شدن سهم   دوبرابر

های آموزشی پویش

از بازاریابی و  

 تبلیغات 

بر کیفیت و کمیت تولید و    م ی رمستقیغ های آموزشی، تأثیر  با افزایش پویش

می مهارت  فروش محصولات کشاورزی مشاهده  تغییرات،  اعمال  با  شود. 

یابد. توسعه مهارت کشاورزان  کشاورزان و عملکرد تجار ایرانی بهبود می

کمک   محصولات  فروش  به  تجار  عملکرد  بهبود  و  کاشت  نرخ  افزایش  به 

را  می بلندمدت  افزایش سود در  نهایتاً  افزایش    به همراهکند که  دلیل  دارد. 

پویش  غیرمستقیم  تأثیر  به  بلندمدت  در  و  سود  آموزشی   دار  یطولانهای 

و تجار مربوط می و مهارت کشاورزان  اثرگذاری دانش  شود  بودن زمان 

 را ببینید(.  12)شکل 

 سازی پزشکانآگاه – 1: سیاست 11شکل  
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3 

افزایش  

تبلیغات  

اولیه و 

 هافروشگاه

دوبرابر کردن سهم  

تبلیغات اولیه و  

افزایش  

ی سهم  درصدستیب

ها از  فروشگاه

 بازاریابی و تبلیغات 

کوتاه تغییرات  است  ممکن  اگرچه  اولیه،  تبلیغات  افزایش  تبدیل  با  در  مدتی 

مشتریان بالقوه به متقاضیان گیاهان دارویی مشاهده نشود، اما تأثیر تبلیغات  

فروشگاه بر  بیشتر  تأثیر  و  بالقوه  مشتریان  در  اولیه  آگاهی  ایجاد  ها  بر 

فروشگاهقابل تعداد  افزایش  است.  علیتوجه  و تخصصی  رغم  های عمومی 

مستقیم باعث    به طور،  مدتکوتاهها و کاهش اندک سود در  افزایش هزینه

شود و این امر در بلندمدت منجر به  ایجاد دسترسی بیشتر به محصولات می

جمعیت هدف در این    آنکهافزایش فروش و سودآوری خواهد شد. به دلیل  

سطح دسترسی برای   ها،سیاست، ثابت مانده است، با ازدیاد تعداد فروشگاه

کند؛  ای در بلندمدت، رشد پیدا میشود و سود برای بازهمشتریان بیشتر می

کند )شکل  ها از تداوم رشد سود جلوگیری میهای فروشگاهاما افزایش هزینه

 را ببینید(.  13

 

 یرانیمهارت و دانش کشاورزان و بهبود عملکرد تجار ا شیافزا - 2سیاست:  12شکل  
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 ها افزایش تبلیغات اولیه و فروشگاه - 3سیاست:  13شکل  
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4 

بهبود 

کیفیت و  

تنوع 

محصولات 

و 

 بندی بسته

یک و نیم برابر  

های  کردن سهم ایده

سازی شده  تجاری

و تجهیزات پیشرفته  

 وتوسعه از تحقیق

های جدید  بندیبا بهبود کیفیت و تنوع محصولات و همچنین استفاده از بسته

یابد. این تغییرات باعث  و جذاب، نرخ پذیرش محصولات در بازار افزایش می

شود.  شود که در نتیجه منجر به افزایش سود میافزایش قیمت محصولات می

ها ممکن است نرخ از  ، باید توجه داشت که در نتیجه افزایش قیمتحالنیباا

دست رفتگی مشتریان نیز افزایش یابد چرا که در این حالت تمایل مشتریان  

بیشتر می نیز  از محصولات جایگزین  استفاده  بودن زمان شود. طولانیبه 

شود تا در  روزرسانی تجهیزات موجب میها و بهسازی ایدهفرآیند تجاری

، این تغییر ملموس نباشد  مدتکوتاهبلندمدت، شاهد افزایش سود باشیم و در  

 را ببینید(.  14)شکل 
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5 

افزایش  

اثربخشی  

 قوانین

دوبرابر کردن  

 اثربخشی قوانین

ی شده افزایش پیدا فراوربا اثربخشی قوانین، نرخ فروش محصولات  

کند. اثربخشی کند و در نتیجه سود حاصل از فروش افزایش پیدا می می 

بسزایی دارد )شکل   ریتأثقوانین در صادرات محصولات فراوری شده  

 را ببینید(.   15

 

 

 

 بحث و پیشنهادات  -5
اخیر، جهتدر سال افزایش صادرات  گیری کلان سیاستهای  به سمت  اقتصادی دولت  های 

که  راستا شناسایی محصولاتی  این  در  بوده است.  از جمله محصولات کشاورزی  غیرنفتی 

المللی را دارند، دارای مزیت نسبی بوده و با توجه به ظرفیت داخلی، توان رقابت در عرصه بین 

های اخیر رشد کند. از جمله این محصولات گیاهان دارویی است که  در سالاهمیت پیدا می

توجهی را تجربه کرده است. باوجود این، سهم ایران کمتر از یک درصد از تجارت گیاهان  قابل

شناسی درباره رسد علاوه بر تحقیقات پزشکی و گیاهدهد. به نظر میدارویی را تشکیل می

های( رشد بازار گیاهان ، توجه به عوامل مؤثر بر )پویاییارتقای کیفیت و اثربخشی گیاهان

 تواند  در ارتقای وضعیت موجود کمک شایانی داشته باشد.دارویی نیز می

های بازار گیاهان دارویی در ایران پرداخته شده اساس، در این تحقیق، به تحلیل پویاییبراین

ها، ساختار و رفتار پویای متغیرهای شناسی سیستمگیری از فرایند و اصول پویاییو با بهره

های مهمی مانند آگاهی پزشکان، دانش و کلیدی این بازار مطالعه شد. بر همین اساس، حلقه

 ن یقوان یاثربخش شی افزا - 5سیاست: 15شکل
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فروشگاه ایرانی،  تجار  بازارهای جهانی، عملکرد  در  رقابت  تبلیغات،  های  مهارت کشاورزان، 

 (. 2های تولیدی و کیفیت و تنوع محصولات شناسایی شدند )شکل  عمومی و تخصصی، کارگاه

های بازار گیاهان دارویی های انجام شده در خصوص چالشسازی و تحلیلنتایج مدل  بهباتوجه 

کاربردهای   و  فواید  به  نسبت  عمومی  آگاهی  کافی، ضعف  آموزش  و  دانش  کمبود  جمله  از 

سیاست  پنج  محصولات،  استانداردسازی  و  کیفیت  به  کافی  توجه  عدم  و  دارویی  گیاهان 

و اثرات آن بر روی مدل مورد ارزیابی و تحلیل   پیشنهادی جهت افزایش سود طراحی گردید

( افزایش مهارت 2سازی پزشکان؛ )(آگاه1شود: )ها شامل موارد زیر میقرار گرفت. این سیاست

( ایرانی؛  اولیه و فروشگاه3و دانش کشاورزان و بهبود عملکرد تجار  تبلیغات  افزایش  های  ( 

افزایش اثربخشی  (  5بندی؛ )و تنوع محصولات و بسته ( بهبود کیفیت  4عمومی و تخصصصی؛ )

 . قوانین

های این پژوهش  شده، یافتههای انجامسازیهای پویایی سیستم و شبیهمدل  بر اساس تحلیل

های آموزشی کشاورزان و تجار تأثیرات  سازی پزشکان و افزایش پویشدهند که آگاهنشان می

سازی نشان داد که افزایش مثبتی بر رشد بازار گیاهان دارویی دارند. به طور خاص، این مدل

تجویز گیاهان دارویی و بهبود نرخ تبدیل مشتریان بالقوه    رشیرشدپذآگاهی پزشکان موجب  

پویش افزایش  مقابل،  در  شد.  خواهد  دارویی  گیاهان  متقاضیان  میان به  در  آموزشی  های 

ارتقای مهارت باعث  تجار  و  بهبود عملکرد آنکشاورزان  و  آنان  فروش  های  و  تولید  در  ها 

ها های مرتبط با افزایش تبلیغات و توسعه فروشگاه ر، سیاستشود. از سوی دیگمحصولات می 

انتظار   همچنین،  داشت.  خواهد  محصولات  فروش  و  دسترسی  افزایش  بر  بلندمدتی  تأثیرات 

گیاهان دارویی و    بندی موجب افزایش قیمترود بهبود کیفیت و تنوع محصولات و بسته می

مشتریان به    رفتنازدستسودآوری بیشتر شود، هرچند ممکن است به طور همزمان باعث  

میقیمت  بالارفتندلیل   موجب  نیز  قوانین  اثربخشی  افزایش  سیاست  شود.  نیز  شود ها 

 دهد.محصولات فراوری شده بیشتری صادر یا به فروش برسد که در نتیجه سود را افزایش می

های این پژوهش با تحقیقات پیشین در زمینه بازاریابی و توسعه بازار  لازم به ذکر است یافته

اند که آگاهی پزشکان و دانش و های قبلی نشان دادهگیاهان دارویی همخوانی دارد. پژوهش 

. همچنین، [۴۸[]۴۷]مهارت کشاورزان از عوامل مهم در رشد صنعت گیاهان دارویی هستند  

مانند  یافته  تحقیقاتی  با  پژوهش  این  مهارت هم  [۴۹]های  و  دانش  اهمیت  بر  که  است  راستا 
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این پژوهش در   نتایج  تأکید دارند. از سوی دیگر،  کشاورزان برای بهبود کیفیت محصولات 

دهند تبلیغات اولیه به طور عمده تأثیر  های تحقیقاتی است که نشان میتوافق با بعضی از یافته

 . [۵۰]چندانی بر تغییر رفتار مشتریان نداشته است  

های آماری و توصیفی متغیرهای بازار گیاهان  های پیشین که بیشتر بر تحلیل برخلاف پژوهش 

داشته  تمرکز  پویاییدارویی  از روش  استفاده  با  پژوهش  این  به طور شناسی سیستماند،  ها 

ها مختلف را بر رشد بازار گیاهان دارویی بررسی  مندتر، تأثیر سیاستتر و نظامگرا، جامعکل

های آموزشی و ارتقاء کیفیت  کرده است. علاوه بر این، این تحقیق به طور خاص به اثر سیاست 

را   این عوامل  میان  ارتباط پیچیده  و  پرداخته  دارویی  تجاری گیاهان  بر موفقیت  محصولات 

 در تحقیقات  کمیّ مورد تحلیل قرار نگرفته است.   نی ازاشیپسازی کرده است که  مدل

های محدود یا تخمینی عمومی مورد توان به متغیرها و دادههای این پژوهش، میاز محدودیت

بندی روابط میان متغیرها و طراحی آزمایشات سیاستی اشاره کرد که ممکن  استفاده در فرموله 

های است به طور کامل نمایانگر تمام شرایط بازار گیاهان دارویی نباشد. البته محدودیت داده

این حوزه چندان   انجام بخش عمده  انتظاررقابل یغ تجربی برای  به دلیل  از نیست چرا که  ای 

صورت غیررسمی، اطلاعات کافی درباره ارزش اقتصادی این گیاهان، چه  تجارت این گیاهان به

نیست   دست  در  پرورشی،  چه  و  آزمایشدرهرصورت.  [۵1]وحشی  تمام  بینش،  و  های ها 

شناسی دهنده قدرت مدل پویاییت کاملاً تبیینی دارند و بیشتر نشانآمده از مدل ماهیدستبه

های سیاستی هستند. در این ها برای تبیین وضعیت بازار گیاهان دارویی و ارائه بینشسیستم

های سیاستی در این پژوهش را تنها کشف تأثیر  توان منطق اصلی طراحی آزمایشراستا، می

)متقابل میان( پارامترها بر روی متغیرهای کلیدی مسئله در نظر گرفت. این در حالی است که 

ها نیز )با توجه به عدم تبیین جزئیات ساختار ، ممکن است نتایج سیاستگفتهشیپدلایل  بنا به

آن فرهنگی  و  اجتماعی  تأثیرات  و  مشتریان  رفتار  همچنین و  دارویی،  گیاهان  خرید  بر  ها 

ها در بازار جهانی( ییرات اقتصادی یا نوسانات قیمتمتغیرهای خارجی مانند تغ درنظرنگرفتن

 در برخی بازارها یا مناطق خاص نتایج متفاوتی را به همراه داشته باشد. 

ها ناظر به گیاهان توان در تحقیقات آتی دامنه دادههای پژوهش حاضر، میبا توجه به محدودیت 

دارویی مختلف یا گیاهان روییده شده در مناطق متنوع را گسترش داد و در شرایطی جدید به  

تر رفتار مشتریان  پرداخت. بررسی تأثیر متغیرهای خارجی، تبیین دقیق  مورد نظرتحلیل بازار  
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با گیاهان دارویی، طراحی سیاست  کنندگانعرضهسازی رفتار رقابتی  و مدل های استوارتر 

های پیشنهادی نیز های علیّ موجود همچنین بررسی اثر ترکیب سیاستحذف یا اصلاح حلقه 

شناسی عنوان یک خط پژوهشی در نظر گرفته شود. علاوه بر این، ترکیب روش تواند بهمی

سیستمپویایی روش شناسی  سایر  با  مدلها  نظیر  های  یا سازمدلسازی  بنیان  عامل  ی 

تبیین دقیق های عمیقهای نرم نیز ممکن است بینششناسی سیستمروش  بازار  تر و  از  تری 

 گیاهان دارویی فراهم کند.

های گیاهی شناخته به طور خلاصه بازار گیاهان دارویی در ایران به دلیل تنوع و کیفیت گونه

های کلان اقتصادی و کشاورزی کشور، از ظرفیت توسعه بسیار  شده همچنین به دلیل سیاست

ای برای یادگیری  عنوان بن سازهتواند بهاین تحقیق می   افتهیتوسعهبالایی برخوردار است. مدل  

گیاهان دارویی و همچنین مقدمهنگر درباره پویاییکل بازار  ای برای تحقیقات نظری و های 

هکارهای ارتقای سهم بازار ایران در بازارهای مرتبط مورد استفاده  کاربردی بیشتر درباره را 

ی مدل، استفاده از این مدل برای مداخلات کارآمد  هات یمحدودقرار گیرد. هرچند با توجه به  

بندی روابط  همچنین فرموله   ترق یدقسیاستی نیازمند ارتقای آن به مدلی با متغیرها و روابط  

های پیشنهادی در رسد اتخاذ سیاستتر است؛ باوجود این به نظر میهایی واقعیمبتنی بر داده

سازی پزشکان، این مقاله، ناظر به اثربخشی قوانین، ارتقای کیفیت محصولات، بازاریابی، آگاه

تواند سهم ایران را بازار گیاهان دارویی به طور  های کشاورزان و تجار، میو توسعه مهارت 
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