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    E-mail: Fesharaki@isu.ac.ir                                                                  * نویسنده مسئول مقاله            

  یشناسیی ایپو  کردیرشد بازار با استفاده از رو یسازمدل

 ییدارو اهانی: مورد مطالعه بازار گهاستمیس
 
 

 *3  محمدمهدی فشارکی،  2 حسن خاتمی، 1 محمدرضا ذوالفقاریان
 

دانشگاه امام   ت،یریو مد  یدانشکده معارف اسلام ده،یچیپ یها ستم یو س میگروه علوم تصم اریاستاد .1

 ران یتهران، ا ،(السلامهیعل )صادق 

 رانیدانشگاه تهران، تهران، ا  دانشکده مدیریت، ات،یدر عمل ق یتحق یدکتر یدانشجو .2

  ،تی ریو مد ی دانشکده معارف اسلام ،یبازرگان تی ریو مد یمعارف اسلام ارشد یکارشناس یدانشجو .3

 رانیتهران، ا ،(السلامهی عل)دانشگاه امام صادق 
 

 12/1404/ 22تاریخ پذیرش:                        1403/ 22/10تاریخ دریافت: 

 

 چکیده
در بخش کشاورزی و    ژهیوبهوابستگی شدید ایران به صادرات نفت، توجه به توسعه صادرات غیرنفتی  

را   دارویی  گیاهان  کل  شی ازپ شیبصنعت  نگاهی  با  مقاله  این  است.  کرده  و  ضروری  بررسی  به  گرا 

پردازد.  ها میشناسی سیستمرشد بازار گیاهان دارویی در ایران با استفاده از رویکرد پویایی  سازی مدل

  منظور بههای کلیدی در بازار گیاهان دارویی و ارائه راهکارهایی  هدف اصلی تحقیق، شناسایی پویایی 

دهد تا تأثیرات متقابل بین متغیرهای  ها اجازه میشناسی سیستمارتقاء این بازار است. رویکرد پویایی

ای و مصاحبه  های تحقیق از منابع کتابخانهکلیدی  رشد بازار گیاهان دارویی مورد تحلیل قرار گیرد. داده 

آمده است. مدل پویای مسئله  دست، دانشگاهیان و پژوهشگران بهصنعتگراننفر از خبرگان شامل   11با 

های پویا،  سازی شده است تا بر اساس فرضیهشبیهافزار ونسیم، ترسیم، فرموله، اعتبارسنجی و  در نرم

های متفاوت بررسی و مقایسه گردند. در همین راستا نتایج اجرای پنج سیاست پیشنهادی بر  سیاست

کارگیری آمده حاکی از این است که با بهدستاند. نتایج بهوتحلیل قرار گرفتهروی مدل نیز مورد تجزیه

(افزایش مهارت و دانش کشاورزان و بهبود عملکرد تجار 2سازی پزشکان، )(آگاه1هایی مانند )سیاست

(بهبود کیفیت و تنوع محصولات  4های عمومی و تخصصی، ) (افزایش تبلیغات اولیه و فروشگاه3ایرانی، )

، امکان رشد و توسعه پایدار بازار گیاهان دارویی در ایران نیقوان  یاثربخش  شیافزا(5بندی و )و بسته

 هد داشت. وجود خوا

 

 ها ستمیس یشناسییایپو ،ییدارو اهانیگ ،ییدارو اهانیرشد بازار، بازار گ: هاکلیدواژه

 
گیریهای نوین در تصمیمپژوهش  

131-97صص  ، 1404 بهار، 1، شماره 10دوره   

 نوع مقاله: پژوهشی
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 ها پیوست -1
 ها  های آن: متغیرهای مورد استفاده در پژوهش بهمراه واحد و فرمول1دول ج

 دهنده درونزاست( دهنده برونزا و د نشان)توجه: ب نشان

یرد
ف 

 

یر
تغ

ع م
نو

 

رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

001 - FINAL TIME - Month 100 - 

002 - 
INITIAL 

TIME - Month 0 - 

003 - SAVEPER - Month TIME STEP - 

004 - TIME STEP - Month 0.0625 - 

غات یتبل  یاثربخش ب 005  
میزان موفقیت تبلیغات در افزایش آگاهی و 

 جذب مشتریان برای خرید گیاهان دارویی
1/Month هیاول غات یتبل ر یتأث بی*ضرهیاول غاتیتبل  منابع اطلاعاتی  

 ب 006
  یاثربخش

یعلم قات یتحق  

میزان تأثیر تحقیقات علمی در بهبود کیفیت و  

 عملکرد گیاهان دارویی و محصولات مرتبط 
Dmnl 0.05 مصاحبه 

نیقوان  یاثربخش ب 007  
میزان تأثیر قوانین دولتی بر تولید و مصرف 

 گیاهان دارویی 
Dmnl 0.2 

منابع  

اطلاعاتی/مصا 

 حبه

 د 008

استفاده از  

های کشت  روش 

 مناسب 

های استاندارد و علمی برای استفاده از روش

وری در کشت گیاهان داروییافزایش بهره  
Dmnl مصاحبه دانش و مهارت کشاورزان 

 د 009

  یهادهیا

سازی تجاری

 شده 

های تحقیقاتی که به محصولات تعداد ایده

تجاری در حوزه گیاهان دارویی تبدیل  

اند. شده  
Dmnl 

INTEG ( سازی های تجاریایده شینرخ افزا

 )2,شده
 مصاحبه

 د 010
به واسطه   رشیپذ

غات یتبل  

مشتریانی که از طریق تبلیغات به استفاده از  

شوند گیاهان دارویی ترغیب می  

person/Mon

th 
غات یتبل یبالقوه*اثربخش انیمشتر  منابع اطلاعاتی  

 د 011

به واسطه   رشیپذ

  غاتیتبل

دهان بهدهان  

های افراد دیگر  مشتریانی که از طریق توصیه

آورندبه استفاده از گیاهان دارویی روی می  

person/Mon

th 
بالقوه*متقاضیان گیاهان دارویی*نرخ  انیمشتر

هدف  ت یجمع/رشیتماس*کسر پذ  
 منابع اطلاعاتی 

 د 012
به واسطه   رشیپذ

زیتجو  

مشتریانی که از طریق تجویز پزشکان گیاهان 

کنند دارویی را مصرف می  

person/Mon

th 

 انی*مشتر ییدارو اهانیگ رشیدرصد پذ 

0.1بالقوه*  

= ؟؟؟؟ 0.1  

 مصاحبه
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 د 013
 یهاپروژه

ی قاتیتحق  

شده در زمینه های علمی انجام تعداد پروژه

 توسعه و بهبود گیاهان دارویی 
project INTEG ( یقات یتحق  یهاپروژه شینرخ افزا  منابع اطلاعاتی  )10,

 پزشکان آگاه د 014
تعداد پزشکانی که دانش کافی در مورد  

 گیاهان دارویی دارند 
person INTEG ( آگاهی پزشکاننرخ   منابع اطلاعاتی  )50000,

 د 015
پزشکان آگاه از  

پروژه  قیطر  

مشارکت در   یواسطهتعداد پزشکانی که به

های تحقیقاتی، با گیاهان دارویی آشنا پروژه

اند شده  

person/Mon

th 

IF THEN ELSE(پزشکان  ,0<پزشکان ناآگاه

0تحقیقاتی ,  یها*پروژهدر هر پروژه ریدرگ ) 
 فرض

 د 016
پزشکان آگاه 

 شده در هر دوره

تعداد پزشکانی که در هر دوره آموزشی از 

شوند های آموزشی آگاه میطریق پویش  
person/Mon

th 

IF THEN ELSE(0<پزشکان ناآگاه, 

های آموزشی*کسر پزشکان قانع شده در  پویش

0هر دوره ,  ) 

 فرض

 د 017
  ریپزشکان درگ

 در هر پروژه

که در یک پروژه مشارکت    یتعداد پزشکان

 دارند 

person/proje

ct 
 فرض 3

 پزشکان ناآگاه د 018
تعداد پزشکانی که از فواید و کاربردهای 

اطلاع هستند گیاهان دارویی بی  
person INTEG (- 1پزشکان,  ینرخ آگاه e+06)  منابع اطلاعاتی 

 د 019
های پویش

یآموزش  

های آموزشی برای ارتقای آگاهی  برنامه

کشاورزان، پزشکان و تجار درباره مزایای 

 گیاهان دارویی 

Dmnl 

( از   یآموزش شی)سهم پو

و   یاب یگذاری در بازار*سرمایهیابیبازار

شیپو  یاندازراه نه ی(/هزغاتیتبل ) 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

ه یاول غاتیتبل د 020  
تبلیغات آغازین برای معرفی محصولات  

 گیاهان دارویی به بازار 
rial INTEG ( هیاول غاتیتبل شینرخ افزا ,1e+08) 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مشاهده 

شرفته یپ  زاتیتجه د 021  
های نوین که تجهیزات جدید و فناوری

دهند وری تولید را افزایش میبهره  
Set 

INTEG ( نرخ  -شرفته ی پ زاتیتجه شینرخ افزا

زاتیاستهلاک تجه ,0( 
 منابع اطلاعاتی 

 د 022
و   زاتیتجه

سات ی تأس  

های مورد نیاز برای امکانات و زیرساخت

 تولید و فراوری گیاهان دارویی
Set INTEG ( ساتیو تأس زاتیتجه دی نرخ خر  منابع اطلاعاتی  (0,

 د 023
تجهیزات و  

مطلوب ساتی تأس  
برای تولید ازیتعداد تجهیزات مورد ن  Set  کارگاه*سرانه تجهیزات و تأسیسات 

مشاهده/مصاح 

 به

 د 024

تجهیزات و  

تأسیسات مورد  

 نیاز

 Set میزان تجهیزات مورد نیاز که باید تأمین شود
تجهیزات و  -تجهیزات و تأسیسات مطلوب 

 تأسیسات موجود 
 مشاهده 
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

کشاورزانتعداد  ب 025  
تعداد کشاورزانی که در کشت گیاهان دارویی 

 فعالیت دارند 
person 40000  منابع اطلاعاتی 

انیمشتر یتقاضا د 026  
مقدار مورد نیاز گیاهان دارویی توسط کل 

 متقاضیان
tone 

 اهانیگ انی*متقاضانیمتقاض یتقاضا نیانگیم

ییدارو  
 منابع اطلاعاتی 

 تنوع محصولات د 027
تعداد و گستره انواع محصولات گیاهان  

 دارویی موجود در بازار 
Dmnl 

WITH LOOKUP ( های  کارگاه*ایده 

سازی شدهتجاری , ([(0,0)-

(150000,1(],)0,0.00277776(,)36990.9,0.097

2222(,)62104.1,0.247222(,)75678.7,0.49

7222(,)94004.5,0.75(,)112670,0.891667(,)1

49321,0.991667((( 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

 د 028
توان رقابت در  

یجهان یبازارها  

قابلیت محصولات گیاهان دارویی ایران در 

رقابت با تولیدات مشابه در بازارهای 

المللی بین  

Dmnl بندیو تنوع در بسته تیفیک  

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

هدف   تیجمع ب 029  
عنوان مشتری بالقوه  تعداد افرادی که به

شوندمحصولات گیاهان دارویی شناسایی می  
person 7e+08 فرض 

 ب 030
 یرویالزحمه نحق

یانسان  

میزان پرداخت حقوق ماهیانه نیروی انسانی 

هاکارگاه  
rial/person 

INTEG (   یرویالزحمه نرشد حق زانیم

5, یانسان e+07) 
 فرض

 د 031
دانش و مهارت  

 کشاورزان 

دانش و مهارت کشاورزان برای تولید بهینه  

 گیاهان دارویی 
Dmnl 

WITH LOOKUP ( یهای آموزشپویش  , 

([(0,0)-

(1000,1)],(4.52489,0),(260.181,0.133333)

,(373.303,0.25),(497.738,0.491667),(608.59

7,0.758333(,)760.181,0.866667(,)995.47

5,0.997222((( 

 منابع اطلاعاتی 

 درآمد د 032
مجموع درآمد حاصل از فروش محصولات  

 گیاهان دارویی 
rial 

 هی*محصولات اولهیمحصولات اول  متی)ق

فروخته شده( + )محصولات فراوری فروخته  

محصولات فراوری شده(  مت یشده*ق  

 منابع اطلاعاتی 

 د 033
  زیدرصد تجو

یی دارو اهانیگ  

ها گیاهان های پزشکی که در آننسبت نسخه

ها شود به کل نسخهدارویی تجویز می  
1/RECEIPT 0.03 فرض 

 ب 034
درصد محصولات  

فروش یبرا هیاول  
 فرض Dmnl 0.6 میزان سهم فروش محصولات اولیه 
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 زمان استخدام ب 035
کشد نیروی انسانی مدت زمانی که طول می

 مورد نیاز استخدام شود 
Month 6  مشاهده 

 ب 036
زمان تأسیس  

 کارگاه

اندازی یک  زمان لازم برای احداث و راهمدت

 کارگاه جدید 
Month 12  مشاهده 

 ب 037

  م یزمان تصم

  یبرا یمشتر

از    یانصراف قطع

  اهانیگ دیخر

ییدارو  

کشد تا مشتری پس از مدت زمانی که طول می

 بررسی، از خرید منصرف شود
Month 1 فرض 

 ب 038
  بیزمان تصو

 پروژه

زمان مورد نیاز برای بررسی و تأیید  مدت

صلاح نهایی یک پروژه توسط مراجع ذی  
Month 10 فرض 

 ب 039
  لیزمان تعد

 تبلیغات 

گذاری کشد سرمایهمدت زمانی که طول می

 در تبلیغات اولیه تنظیم یا تغییر یابد 
Month 3 فرض 

 ب 040
زمان تعدیل  

 تقاضا و عرضه
زمان لازم برای تطبیق عرضه و تقاضامدت  Month 12 فرض 

 ب 041

  لیزمان تعد

توسعه  

محصولات 

 فراوری شده 

زمان مورد نیاز برای بهبود یا اصلاح  مدت

بر اساس نیازهای   شدهی محصولات فراور

 بازار
Month 3 فرض 

 ب 042
زمان تعدیل تولید  

 ایده 
ها زمان لازم برای تولید و توسعه ایده  Month 32 فرض 

 ب 043
  دیتول  لیزمان تعد

ه یمحصولات اول  

زمان لازم برای تنظیم یا تغییر فرآیند  مدت

 تولید محصولات اولیه
Month 1 فرض 

 ب 044
زمان تعدیل خرید  

 تجهیزات 
زمان لازم برای خرید تجهیزات پیشرفته مدت  Month 6 فرض 

 ب 045

زمان تعدیل خرید  

تجهیزات و  

 تأسیسات 

زمان لازم برای خرید تجهیزات عمومیمدت  Month 3 فرض 
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 ب 046

  لیزمان تعد

گذاری در  سرمایه

ی ابیبازار  

دوره مورد نیاز برای افزایش یا کاهش منابع  

های بازاریابییافته به فعالیتمالی اختصاص   
Month 12 فرض 

 ب 047

  لیزمان تعد

گذاری در  سرمایه

وتوسعه تحقیق  

ح  مدت زمانی که برای تغییر سط

وتوسعه صرف گذاری در بخش تحقیقسرمایه

شودمی  

Month 12 فرض 

 ب 048

  لیزمان تعد

گذاری در  سرمایه

دیتول  

زمان لازم برای افزایش یا کاهش منابع مالی 

یافته به تولیدتخصیص   
Month 12 فرض 

 ب 049

  لیزمان تعد

فروش 

ه یمحصولات اول  

زمان مورد نیاز برای تنظیم فروش  مدت

بر اساس شرایط بازار  اولیهمحصولات   
Month 3 فرض 

 ب 050

  لیزمان تعد

فروش 

محصولات 

 فراوری

های فروش دوره لازم برای تغییر استراتژی

شده محصولات فراوری   
Month 6 فرض 

کشت  ریزمان برای تغییر در سطح زمدت زمان تعدیل کشت  ب 051  Month 24 فرض 

 ب 052
اندازی  زمان راه

 پویش

اندازی یک پویش زمان لازم برای راهمدت

 آموزشی
Month 6 فرض 

 ب 053
 یزمان لازم برا

 افتتاح فروشگاه

اندازی ریزی تا راهزمان از شروع برنامهمدت

 یک فروشگاه جدید 
Month 6 فرض 

 ب 054
و   زاتیسرانه تجه

 تأسیسات 

میانگین تعداد تجهیزات یا تأسیسات مورد نیاز  

ازای هر واحد تولیدیبه  
Dmnl 3  مشاهده 

 ب 055

سرانه  

گذاری در  سرمایه

کشت  ریسطح ز  

ازای هر واحد گذاری بهمیانگین هزینه سرمایه

 سطح کشت 
rial/hectar 1.5e+08 فرض 

 ب 056
 یرویسرانه ن

یانسان  

ازای هر واحد  تعداد نیروی انسانی موجود به

 تولیدی در صنعت گیاهان دارویی 
Person/Unit 5  مشاهده 
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 ب 057

  نه یسرانه هز

و   زاتیتجه

 تأسیسات 

شده برای تجهیزات  های صرفمیانگین هزینه

ازای هر واحد تولیدیو تأسیسات به  
rial/Set 

INTEG ( و   زاتیالزحمه تجهرشد حق زانیم

2.5, ساتی تأس e+08) 
 فرض

 ب 058

  نه یسرانه هز

ونقل هر  حمل

 فروشگاه

ونقل برای تأمین هر  میانگین هزینه حمل

 فروشگاه محصولات گیاهان دارویی 
rial /Store 1e+09 فرض 

 د 059

گذاری در  سرمایه

و   یابیبازار

غات یتبل  

شده برای تبلیغات  گذاری انجام میزان سرمایه

 و بازاریابی محصولات گیاهان دارویی 
rial 

INTEG ( گذاری در  سرمایه شینرخ افزا

0, یابیبازار ) 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

 د 060
گذاری در  سرمایه

وتوسعه تحقیق  

وتوسعه گذاری برای تحقیقمیزان سرمایه

 محصولات جدید 
rial 

INTEG ( گذاری در  سرمایه شینرخ افزا

0وتوسعه, تحقیق ) 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

 د 061
گذاری در  سرمایه

دیتول  

یافته برای تولید  میزان سرمایه تخصیص 

 محصولات گیاهان دارویی
rial 

INTEG ( , دیگذاری در تولسرمایه شینرخ افزا

0) 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

کشت  ریسطح ز د 062  
هایی که به کشت گیاهان دارویی میزان زمین

شده است دادهاختصاص   
hectar 

INTEG (   ریسطح ز شینرخ افزا

 (220000,کشت
 منابع اطلاعاتی 

مت یسقف ق ب 063  
حداکثر قیمتی که مشتریان حاضر به پرداخت  

 برای محصولات گیاهان دارویی هستند 
rial/tone 1e+10 مصاحبه 

 سود د 064

تفاوت میان درآمد حاصل از فروش و  

های تولید و بازاریابی محصولات  هزینه

 گیاهان دارویی 

rial بر در آمد(  اتی)درآمد*مال-نهیهز-درآمد  منابع اطلاعاتی  

 ب 065
سهم پروژه از  

وتوسعه تحقیق  

وتوسعه  های تحقیقبخشی از بودجه یا فعالیت

یابد تخصیص می  هاکه به پروژه  
Dmnl 0.15 فرض 

 ب 066

  شیسهم پو

از  یآموزش

ی ابیبازار  

  درصدی از منابع بازاریابی که صرف

آموزشی مرتبط با محصول یا  هایپویش

شودخدمات می  

Dmnl 0.1 فرض 

 ب 067
  غاتیسهم تبل

ی ابیاز بازار هیاول  

درصدی از منابع بازاریابی که صرف تبلیغات  

شوداولیه می  
Dmnl 0.1 فرض 



 ـــــهمکاران ـــ  و  محمدرضا ذوالفقاریان                    ... .کردیرشد بازار با استفاده از رو  یسازمدل ــــ   ـــــــــ

 

یرد
ف 

 

یر
تغ

ع م
نو

 

رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 ب 068

سهم  

سازی از تجاری

وتوسعه تحقیق  

های  ها یا فعالیتبخشی از هزینه

های تحقیقاتی  که به تبدیل ایده وتوسعهتحقیق

یابداختصاص می  عرضهقابلبه محصولات   

Dmnl 0.05 فرض 

 ب 069
از   زاتیسهم تجه

وتوسعه تحقیق  

وتوسعه که صرف درصدی از بودجه تحقیق

خرید، نگهداری یا ارتقای تجهیزات و ابزارهای 

شود میتولید مورد نیاز برای   

Dmnl 0.3 فرض 

 ب 070
سهم فروشگاه از  

ی ابیبازار  

میزان منابع بازاریابی که به تبلیغات، مدیریت  

شودیا بهبود فروشگاه اختصاص داده می  
Dmnl 0.5 فرض 

 ب 071
سهم کارگاه از  

وتوسعه تحقیق  

وتوسعه که  های تحقیقبخشی از هزینه

اختصاص دارد های تولیدیتأسیس کارگاه  
Dmnl 0.4 فرض 

 ب 072

استفاده از   بیضر

محصولات 

نیجانش  

میزان تمایل مشتریان به استفاده از  

محصول اصلی  یجامحصولات جانشین به

 است 
Dmnl 

( 50*متیمحصولات فراوری شده/)سقف ق متیق  

= بر اساس فرضیات انتخاب شده است50  
 فرض

 ب 073
از   یبازده بیضر

 کشت 

یک کشاورز در یک  میزان محصول تولیدشده  

دهد نشان میهکتار در یک ماه را   

tone/(person

*hectar*Mo

nth) 
2.5e-06 فرض 

 ب 074
  ریتأث بیضر

ه یاول غاتیتبل  

در جذب   میزان اثربخشی تبلیغات اولیه

 مشتریان و افزایش فروش

1/)Month*ri
al) 

1/5e+14 فرض 

 د 075
  د ییتأضریب 

 پزشکی 

دهنده میزان تأثیر تأیید یا توصیه پزشک  نشان

کننده بر پذیرش یک محصول از سوی مصرف

 است 
Dmnl 

WITH LOOKUP (  پذیرش به واسطه

-(0,0)]),تجویز

(2e+07,1(],)0,0(,)3.42508e+06,0.0964912(,

(5.74924e+06,0.22807(,)758e+06,0.38596

5(,)9.60245e+06,0.54386(,)1.0581e+07,0.6

31579(,)1.23547e+07,0.741228(,)1.3945e+

07,0.828947(,)1.68196e+07,0.938596(,2e+

07,1((( 

 فرض

د یتول بیضر د 076 دهنده کارایی فرآیند تولید است نشان   Dmnl 

WITH LOOKUP ((0,0.9)]) ,کارگاه-

(1200,1(],)0,0.900833(,)290.498,0.91444

4(,)445.249,0.925278(,)605.43,0.949722(,)

719.457,0.975278(,)895.928,0.988611(,)11

97.29,0.999722((( 

 فرض
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 ب 077
ضریب خروج  

 سالیانه نیرو
 فرض Month 0.25/1 درصد خروج سالیانه کارکنان

 ب 078

  بیضر

گذاری در  سرمایه

ی ابیبازار  

درصدی از سود که در بازاریابی و تبلیغات  

شود گذاری میسرمایه  
Dmnl 0.2 فرض 

 ب 079

  بیضر

گذاری در  سرمایه

وتوسعه تحقیق  

وتوسعه  درصدی از سود که در تحقیق

شود گذاری میسرمایه  
Dmnl 0.2 فرض 

 ب 080

  بیضر

گذاری در  سرمایه

دیتول  

گذاری در تولید سرمایه  سود که درصدی از 

شودمی  
Dmnl 0.6 فرض 

 ب 081
  د یعمر مف

زات یتجه  

هایی که تجهیزات تولیدی  تعداد ماه

استفاده هستند قبل از نیاز به تعویضقابل  
Month 5  مشاهده 

 د 082
عملکرد تجار  

ی رانیا  

عملکرد تجار ایرانی در صادرات و فروش 

محصولات گیاهان دارویی در بازارهای  

المللی بین  

Dmnl 

WITH LOOKUP ( یهای آموزشپویش  , 

([(0,0)-

(200,1)],(0,0),(48.8688,0.119444),(76.470

6,0.252778(,)100.452,0.502778(,)120.362,0

.747222(,)149.321,0.877778(,)199.095,0.99

1667((( 

 منابع اطلاعاتی 

 د 083

های فروشگاه

و  یعموم

یتخصص  

هایی که محصولات گیاهان تعداد فروشگاه

رسانند دارویی را به فروش می . 
Store 

INTEG ( و  یهای عمومفروشگاه شینرخ افزا

100, یتخصص ) 
 مصاحبه

 د 084

فروش   تیقابل

 هیمحصولات اول

توسط  

های فروشگاه

و  یعموم

یتخصص  

در   اولیهعرضة محصولات تعداد 

های های عمومی و فروشگاهفروشگاه

 تخصصی
tone 

  تی*قابلیو تخصص یهای عمومفروشگاه

توسط هر فروشگاه هیفروش محصولات اول  
 فرض

 ب 085
فروش   تیقابل

 هیمحصولات اول

  فروشگاههر در   اولیهعرضة محصولات تعداد 

 عمومی تخصصی
tone/Store 40000 فرض 
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

توسط هر  

 فروشگاه

 د 086

فروش   تیقابل

محصولات 

فراوری شده  

توسط  

های فروشگاه

و  یعموم

یتخصص  

در  فراوری شده عرضة محصولات تعداد 

های های عمومی و فروشگاهفروشگاه

 تخصصی
tone 

  تی*قابلیو تخصص یهای عمومفروشگاه

فروش محصولات فراوری شده توسط هر 

 فروشگاه

 فرض

 ب 087

فروش   تیقابل

محصولات 

فراوری شده  

توسط هر  

 فروشگاه

هر  در  فراوری شده عرضة محصولات تعداد 

عمومی تخصصی  فروشگاه  
tone/Store 20000 فرض 

 د 088
محصولات   متیق

هیاول  
 rial/tone قیمت نهایی محصولات اولیه تولید شده 

INTEG ( , هیمحصولات اول متی ق شینرخ افزا

1e+07) 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مشاهده 

 د 089
محصولات   متیق

 فراوری شده 
 rial/tone قیمت نهایی محصولات پس از فراوری

+تنوع   1(*)هیمحصولات اول  متی)ق

محصولات(  تی فیک+ 1)+(محصولات  

منابع  

اطلاعاتی/  

 مشاهده 

 Dmnl مراکز تولید و فراوری گیاهان دارویی  کارگاه د 090

گذاری وتوسعه*سرمایه))سهم کارگاه از تحقیق

تأسیس کارگاه(+تعداد    نهیوتوسعه(/هزدر تحقیق

کارگاه هیاول  

 منابع اطلاعاتی 

رش یکسر پذ ب 091  
از برخوردکنندگان حاضر به   یچه کسر

شوند یم ییدارو اهانیگ رشیپذ  
1/Month 0.2  منابع اطلاعاتی 

 ب 092

کسر پزشکان  

قانع شده در هر  

 دوره

دوره درباره فواید  نسبت پزشکانی که در یک 

اند متقاعد شده گیاهان دارویی  
person 6 فرض 
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ف 
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

محصولات  تیفیک د 093  
سطح استاندارد و قابلیت محصولات گیاهان 

 دارویی در پاسخ به نیازهای مشتریان
Dmnl 

WITH LOOKUP ( شرفتهیپ زاتیتجه , 

([(0,0)-

(1000,1)],(0,0),(239.819,0.155556),(377

.828,0.261111(,)509.05,0.511111(,)644.796

,0.741667(,)757.919,0.836111(,)1000,0.994

444((( 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

 د 094
و تنوع در   تیفیک

بندی بسته  

بندی  میزان جذابیت و گوناگونی در بسته

 محصولات جهت رقابت در بازارهای جهانی
Dmnl 

WITH LOOKUP ( شرفتهیپ زاتیتجه , 

([(0,0)-

(1000,1)],(4.52489,0.00833333),(246.6

06,0.136111(,)377.828,0.247222(,)502.262,

0.488889(,)599.547,0.736111(,)746.606,

0.861111(,)997.738,0.994444((( 

منابع  

اطلاعاتی/  

 مصاحبه

یی دارو اهانیگ د 095 صورت خشکمیزان تولید گیاهان دارویی به   tone INTEG ( 23000, دینرخ تول-نرخ کاشت  مشاهده  (

بر در آمد  اتیمال ب 096  
عنوان مالیات کسر  درصدی از درآمد که به

شودمی  
Dmnl 0.25  منابع اطلاعاتی 

 د 097
متقاضیان گیاهان  

 دارویی

افرادی که به طور بالفعل محصولات گیاهان 

اند دارویی را خریداری کرده  
person INTEG ( 2, رشینرخ پذ e+07)  منابع اطلاعاتی 

ه یمحصولات اول د 098  
میزان محصولات اولیه تولید شده از گیاهان 

 دارویی خشک
tone 

INTEG ( -نرخ توسعه محصولات-دینرخ تول

20000, هیرخ فروش محصولات اولن ) 
 مشاهده 

 د 099
 هیمحصولات اول

 فروخته شده 
اند میزان محصولات اولیه که به فروش رسیده  tone 

INTEG ( , هینرخ فروش محصولات اول

100000) 
 مشاهده 

 د 100
محصولات 

 فراوری شده 
اند میزان محصولاتی که فراوری شده  tone 

INTEG ( نرخ فروش -نرخ توسعه محصولات

10000محصولات فراوری شده,  ) 
 مشاهده 

 د 101

محصولات 

فراوری فروخته 

 شده 

میزان محصولات فراوری که به مشتریان 

اند عرضه و فروخته شده  
tone 

INTEG (  ,نرخ فروش محصولات فراوری شده

10000) 
 مشاهده 

بالقوه انیمشتر د 102  

افرادی که احتمال خرید محصولات گیاهان 

ها وجود دارد اما هنوز دارویی توسط آن

اند خریدی انجام نداده  

person 
INTEG (- -بالقوه انیرفتن مشتر نرخ ازدست

7, رشیرخ پذن e+08) 
 منابع اطلاعاتی 

 د 103
بالقوه   انیمشتر

رفته ازدست  
اند شدهافرادی که از خرید منصرف   person INTEG ( 0بالقوه,  انیرفتن مشترنرخ ازدست  منابع اطلاعاتی  (
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رینام متغ ر یواحد متغ تعریف/توضیح   ریفرمول متغ   
منبع 

 گردآوری

 ب 104
  زیتجو نیانگیم

 ماهانه

هایی که به طور میانگین هر ماه تعداد نسخه

شود و شامل گیاهان دارویی هستند صادر می  
RECEIPT/

Month 
 فرض 500

 ب 105
 یتقاضا نیانگیم

انیمتقاض  

میانگین مقدار محصول مورد نیاز توسط هر  

 متقاضی
tone/ person 0.001 فرض 

 ب 106
رشد   زانیم

الزحمهحق  

نرخ افزایش دستمزد نیروی انسانی شاغل در  

 واحد تولیدی گیاهان دارویی 
1/Month 0.25/12 فرض 

 ب 107
  مت یرشد ق زانیم

 محصولات

نرخ افزایش قیمت محصولات اولیه و 

شده در بازار فراوری  
1/Month 0.001 فرض 

 ب 108
  نهیرشد هز زانیم

زات یتجه  

های مرتبط با خرید و نرخ افزایش هزینه

 نگهداری تجهیزات و تأسیسات تولیدی
1/Month 0.2/12 فرض 

 د 109
رفتن  نرخ ازدست

بالقوه انیمشتر  
personMont تعداد کاهش مشتریان در ماه 

h 

استفاده از محصولات   بی)ضر

  یمشتر  م یبالقوه(/زمان تصم انی*مشترنیجانش

ییدارو  اهانیگ دی از خر ی انصراف قطع یبرا  

 فرض

 د 110
نرخ استخدام  

یانسان یروین  

تعداد نیروهایی که در هر ماه استخدام  

شوند تا کمبود نیروی انسانی جبران شودمی  
person/Mon

th 
زمان استخدام/ازیمورد ن یانسان یروین  مشاهده  

 د 111
نرخ استهلاک  

زات یتجه  

سرعت فرسودگی یا کاهش کارایی تجهیزات  

 در هر ماه 
Set/ Month زات یتجه دی عمر مف/شرفتهیپ  زاتیتجه  مشاهده  

 د 112

نرخ افزایش  

های  ایده

سازی تجاری

 شده 

های تحقیقاتی سازی ایدهنرخ تجاری  idea/Month 

وتوسعه *  سازی از تحقیق))سهم تجاری

وتوسعه( / هزینه گذاری در تحقیقسرمایه

ها( / زمان تعدیل تولید ایده سازی ایدهتجاری  

 فرض

 د 113

  شینرخ افزا

 یهاپروژه

ی قاتیتحق  

های تحقیقاتی رشد پروژهمیزان   project/Mon

th 

گذاری وتوسعه*سرمایه))سهم پروژه از تحقیق

پروژه(/زمان  یاجرا  نهیوتوسعه(/هزدر تحقیق

پروژه  بیتصو  

 فرض

 د 114
  شینرخ افزا

ه یاول غاتیتبل  

گذاری در تبلیغات اولیه  میزان رشد سرمایه

ازای هر ماه به  
rial / Month 

گذاری )سهم تبلیغات اولیه از بازاریابی*سرمایه

 در بازاریابی و تبلیغات( / زمان تعدیل تبلیغات 
 فرض

 د 115
نرخ افزایش  

 تجهیزات پیشرفته 
 Set/Month نرخ رشد تعداد تجهیزات پیشرفته 

وتوسعه * ))سهم تجهیزات از تحقیق

وتوسعه( / هزینه هر  گذاری در تحقیقسرمایه

 تجهیز( / زمان تعدیل خرید تجهیزات 

 فرض
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 د 116

  شینرخ افزا

گذاری در  سرمایه

ی ابیبازار  

های ای که در ماه به فعالیتدرصد بودجه

شده است دادهتبلیغاتی و بازاریابی اختصاص   
rial/Month 

گذاری در  سرمایه بی)سود*ضر

گذاری در سرمایه لی(/زمان تعد یابیبازار

ی ابیبازار  

 فرض

 د 117

  شینرخ افزا

گذاری در  سرمایه

وتوسعه تحقیق  

های ای که در ماه برای پروژهدرصد بودجه

تحقیقاتی و توسعه محصولات هزینه شده 

 است 
rial/Month 

گذاری در  سرمایه بی)ضر

  لی وتوسعه*سود(/زمان تعدتحقیق

وتوسعه گذاری در تحقیقسرمایه  

 فرض

 د 118

  شینرخ افزا

گذاری در  سرمایه

دیتول  

های یافته به فعالیتدرصد بودجه اختصاص 

 تولیدی در ماه
rial/Month 

*سود(/زمان دیگذاری در تولسرمایه بی)ضر

د یگذاری در تولسرمایه  لیتعد  
 فرض

 د 119
نرخ افزایش سطح  

 زیر کشت 
hectar/Mont نرخ گسترش سطح زیر کشت 

h 

گذاری گذاری در تولید * سرانه سرمایه)سرمایه

 در سطح زیر کشت( / زمان تعدیل کشت 
 مشاهده 

 د 120

  شینرخ افزا

های فروشگاه

و  یعموم

یتخصص  

های و تخصصی سرعت رشد تعداد فروشگاه

ماه در   
Store/Month 

گذاری در *سرمایهیابی))سهم فروشگاه از بازار

اندازی هر راه نه ی(/هزغاتیو تبل یابیبازار

افتتاح فروشگاه یفروشگاه(/ زمان لازم برا  

 فرض

 د 121
  مت یق  شینرخ افزا

ه یمحصولات اول  
در ماه محصولات اولیهمیزان رشد قیمت   

rial/ 

(Month*ton

e) 

محصولات  متیمحصولات*ق مت یرشد ق زانیم

هیاول  
 فرض

 د 122
  شینرخ افزا

 کارگاه

ازای هر ماه به  های جدیدی که بهتعداد کارگاه

شوند ظرفیت تولید اضافه می  
Unit/Month 

گذاری وتوسعه*سرمایه))سهم کارگاه از تحقیق

وتوسعه(/هزینه تأسیس کارگاه( /  در تحقیق

 زمان تأسیس کارگاه 

 فرض

 د 123
  ینرخ آگاه

 پزشکان

تعداد پزشکانی که ماهیانه از فواید و  

شوندکاربردهای گیاهان دارویی مطلع می  

person/Mo

nth 

پروژه+پزشکان آگاه شده    قیپزشکان آگاه از طر

 در هر دوره
 منابع اطلاعاتی 

رش ینرخ پذ د 124  
تعداد مشتریانی که ماهانه از محصولات  

کنند گیاهان دارویی استفاده می  

person/Mon

th 
به واسطه   رشی+پذغاتیبه واسطه تبل رشیپذ

زیبه واسطه تجو رشیدهان+پذبهدهان غاتیتبل  
 منابع اطلاعاتی 

 منابع اطلاعاتی  Dmnl 0.1 تعداد تعاملات مشتریان با یکدیگر در ماه  نرخ تماس ب 125

 د 126
نرخ توسعه  

 محصولات

میزان محصولات اولیه که در ماه فراوری 

شوندمی  
tone/Month 

  قاتیتحق  ی+اثربخش1*)هیمحصولات اول

  یبرا هیدرصد محصولات اول-1(*)یعلم

توسعه محصولات فراوری  لیفروش(/زمان تعد

 شده 

 مشاهده 
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دینرخ تول د 127  
شده  میزان تولید محصولات اولیه یا فراوری

 در ماه 
tone/Month 

  دیتول لی زمان تعد /دیتول بی*ضرییدارو اهانیگ

ه یمحصولات اول  
 مشاهده 

person/Mon تعداد خروجی نیروی انسانی در هر ماه  نرخ خروج نیرو د 128

th 
 فرض ضریب خروج سالیانه نیرو * نیروی انسانی

 د 129

نرخ خرید  

تجهیزات و  

 تأسیسات 

 Set/Month نرخ خرید تجهیزات برای تولید
تجهیزات مورد نیاز / زمان تعدیل خرید تجهیزات  

 و تأسیسات 
 فرض

 د 131
اندازی  نرخ راه

 پویش
های آموزشینرخ شروع کمپین  Campaign/

Month 

))سهم پویش آموزشی از بازاریابی *  

گذاری در بازاریابی و تبلیغات(/هزینه  سرمایه

اندازی پویشاندازی پویش( / زمان راهراه  

 فرض

 ب 132

رشد   نرخ

 یرویالزحمه نحق

یانسان  

نرخ افزایش دستمزد نیروی انسانی شاغل در  

 واحد تولیدی گیاهان دارویی 

rial/ 

(Month*per

son) 

 یرویالزحمه نالزحمه*حقرشد حق زانیم

یانسان  
 فرض

 ب 133

  هزینهرشد   نرخ

و   زاتیتجه

سات ی تأس  

های مربوط به نرخ افزایش یا کاهش هزینه

اجاره، نصب، نگهداری و خدمات تجهیزات و  

 تأسیسات در یک دورة مشخص

rial/(Set*M

ont) 
 نه ی*سرانه هززاتیتجه  نهیرشد هز زانیم

و تأسیسات  زاتیتجه  
 فرض

 د 134
نرخ فروش 

ه یمحصولات اول  
 tone/Month حجم محصولات اولیه فروخته شده در ماه

MIN   یبرا هی)درصد محصولات اول

فروش  تی, قابلهیفروش*محصولات اول

و  یهای عمومتوسط فروشگاه هیمحصولات اول

فروش محصولات  لی ( / زمان تعدیتخصص

هیاول  

 منابع اطلاعاتی 

 د 135

نرخ فروش 

محصولات 

 فراوری شده 

شده فروخته شده در  حجم محصولات فراوری

 ماه
tone/Month 

MIN فروش محصولات فراوری شده   تی)قابل

, ی و تخصص یهای عمومتوسط فروشگاه

محصولات فراوری شده*))توان رقابت در 

+عملکرد تجار  نیقوان  ی+اثربخشیجهان یبازارها

فروش محصولات  ل ی(( / زمان تعد3( / یرانیا

 فراوری

 منابع اطلاعاتی 

 نرخ کاشت  د 136
صورت خشک  میزان تولید گیاهان دارویی به

 در ماه 
tone/Month 

IF THEN ELSE((گیاهان >تقاضای مشتریان

های کشت +استفاده از روش1دارویی(, ))

مناسب( * )سطح زیر کشت*ضریب بازدهی از  

 IF THEN , ((کشت*تعداد کشاورزان

 منابع اطلاعاتی 
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ELSE(((1+ های کشت استفاده از روش

مناسب( * )سطح زیر کشت*ضریب بازدهی از  

+استفاده از  1)) ,0<((کشت*تعداد کشاورزان

های کشت مناسب( * )سطح زیر  روش 

کشت*ضریب بازدهی از کشت*تعداد  

گیاهان -کشاورزان(( + )تقاضای مشتریان

0دارویی(/زمان تعدیل تقاضا و عرضه,   )) 

یانسان یروین د 137 یانسان یروی)کارگاه(*سرانه ن person تعداد افراد شاغل در صنعت گیاهان دارویی   منابع اطلاعاتی  

 د 138
 یانسان یروین

 مطلوب

تعداد نیروی انسانی مورد نیاز در حالت  

ها آل، متناسب با تعداد کارگاهایده  
person کارگاهیانسان یرویسرانه ن*  فرض 

 د 139
 یانسان یروین

ازیمورد ن  

اختلاف بین نیروی انسانی مطلوب و نیروی  

ریزی انسانی موجود که باید برای آن برنامه

 شود
person یانسان یروین-مطلوب یانسان یروین  فرض 

نه یهز د 140  
های مربوط به تولید، بازاریابی، و کل هزینه

 توزیع محصولات گیاهان دارویی 
rial 

  نهیو تأسیسات+هز  زاتیتجه نهیهز

ی انسان یروین نهیونقل+هزحمل  
 منابع اطلاعاتی 

 ب 141
  یاجرا نهیهز

 پروژه

های تحقیقاتی  های مرتبط با انجام پروژههزینه

 در حوزه گیاهان دارویی 
rial/project 1.5e+09 فرض 

 ب 142
تأسیس   نهیهز

 کارگاه

اندازی یک های لازم برای راهمیزان هزینه

 کارگاه تولید یا فراوری گیاهان دارویی 
rial 1.5e+09 فرض 

 ب 143

  نهیهز

سازی تجاری

ها ایده  

مخارجی که برای تبدیل هر ایده تحقیقاتی به  

شودمرحله تولید و عرضه تجاری صرف می  
rial 1.5e+09 فرض 

 د 144
و   زاتیتجه نهیهز

 تأسیسات 

مخارج مرتبط با خرید، نصب، و نگهداری 

تجهیزات و تأسیسات لازم برای تولید  

 محصولات

rial 
و   زاتی تجه نهیو تأسیسات*سرانه هز زاتیتجه

 تأسیسات 
 فرض

ونقل حمل نهیهز د 145  
مخارج مربوط به انتقال محصولات از محل 

هاتولید به بازارها یا فروشگاه  
rial 

  نهی*سرانه هزیو تخصص یهای عمومفروشگاه

ونقل هر فروشگاه حمل  
 فرض

 ب 145
اندازی  راه نهیهز

شیپو  

مخارج مربوط به طراحی و اجرای هر پویش 

 آموزشی
rial 5e+09 فرض 
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 ب 146
اندازی  راه نهیهز

 هر فروشگاه 

های مورد نیاز برای تأسیس و تجهیز  هزینه

هر فروشگاه عمومی یا تخصصی جهت  

 فروش محصولات گیاهان دارویی
rial/Store 9e+09 فرض 

 د 147
  یروین نهیهز

یانسان  
شده به نیروی انسانی حقوق پرداخت  rial یانسان یرویالزحمه ن*حقیانسان یروین  منابع اطلاعاتی  

ز یهر تجه نهیهز ب 148  
هزینه خرید و نصب تجهیزات مورد نیاز برای 

های گیاهان داروییکارگاه  
rial 2e+10 فرض 

 

 


